





EDITA
UVEPE PLAZA, S.L.

PRESIDENTE
ENRIQUE LUCAS

DIRECTOR GENERAL
MIGUEL MIRO

DIRECTOR DE DESARROLLO
DE NEGOCIO

JUAN IGNACIO ALFONSO

DIRECTOR
ANGEL BAEZ

COORDINACION Y EDICION
VICKY BENEYTO
MAQUETACION

JUANJO CHOLBI
ILUSTRACIONES

SARA BELLES

FOTO DE PORTADA
ANTONIO PRADAS

HAN ESCRITO:

ENRIQUE DOMINGUEZ, RAMON
OLIVARES, ANGEL BAEZ, JOSE
PASCUAL MARTI, RAFAEL SIMO,

EVA ALCON, PEPA GARCIA PEDRO,
BLANCA MARIN, XIMO GORRIZ,
MELODY SIMON, ROGER LORGEOUX,
ALEX MARTI, DAVID PEREZ SOLBES,
SARA CANO, OMID SOKOUT
FOTOGRAFIiAS

RAFA MOLINA, DAVID PEREZ, CARLOS
PASCUAL, ANTONIO PRADAS, CARME
RIPOLLES, DANIEL GARCIA SALA

DIRECTOR COMERCIAL
PABLO MOMIEJO
PUBLICIDAD

RAMIRO P. CARTAS
IGNACIO SALINAS
RAQUEL DE LA FLOR

IMPRIME:

Grupo Zona

Sierrade Irta, 30.

Poligonio Industrial Ronda Sur
12006 Castelld

Direccion:

Calle Enmedio, 9-11 (Pasaje Ducal)
12001 Castelld
redaccion@castellonplaza.com
administracion@castellonplaza.com
Twitter:

@castellonplaza_

Publicidad:
comercial@castellonplaza.es
Suscripciones:
suscripciones@castellonplaza.es

castellonplaza

www.castellonplaza.com

Contenidos
Anuario Economico de Castellon 2021

6. Radiografia economica. Més actividad, pero cargada de incertidumbres.
Por Enrique Dominguez.

1 4. Empresas. Elafio de la recuperacion... que no lo fue tanto. Por Ramén Olivares.

24, Ceramico. Una crisisatodo gas en el azulejo. Por Angel Baez.

50. Luis Marti (CEV). «Silogramos superar el frontén, somos optimistas respecto

al futuro de Castellon». Por Ramén Olivares.

3 4. Turismo. Un afo de luces y sombras para el turismo. Por Pepa Garcia Pedro.
40. Despoblacion. Alarecercad’impulsar el mén rural. Por Melody Simén.
44. Innovacion. Retos del ecosistema emprendedor. Por Ximo Gérriz.

46. Agricultura. Una campafia llena de sobresaltos. Por Ramén Olivares.
48. Urbanismao. Castellé consolida su transformacién en 2021. Por Roger Lorgeoux.
5 4. Castello. Siempre nos quedara E1 Fadrell. Por Alex Marti.

56. Onda. Referente logistico de 1a provincia. Por CP.

5 8. Vila-real. Un alivio para las empresas locales. Por David Pérez Solbes.
60. Oropesa. Oropesa del Mar recupera su turismo. Por CP.

62. Energia. Las renovables alzan polvareda. Por Ramén Olivares.

64. Educacion. Mascarillas, vacunas y pizarras. Por Melody Simén.

66. Cultura. Por qué 2021 no fue el afio del ‘renacer’ de la cultura . Por Sara Cano.
7 0. Deportes. Un suefio hecho realidad. Por Omid Sokout.

Anuario Econémico de Castellon




CARTA DEL DIRECTOR

Angel Baez

Director de Castellon Plaza

Tiempos inciertos

I momento econémico en la provincia de Cas-
tellén viene marcado por la falta de esa certi-
dumbre que requiere de la estabilidad nece-
saria para un crecimiento sostenible. Todos
los analisis parecen coincidir en este aspec-
to cuando se habla de chequear el comporta-
miento de laeconomiaalo
largo del Gltimo ano, un pe-
riodo en que los nubarrones marcados por el
disparado incremento de costes apagaron los
animos que traian consigo los fondos europeos
Next Generation y, con ellos, la lluvia de incen-
tivos con el que hacer frente a los efectos noci-
vos de la pandemia.

Siel ritmo de la recuperacién ha ido por ba-
rrios, con un dinamismo empresarial diferen-
te en cada sector econdmico de la provincia, la
actual coyuntura de fuerte encarecimiento de
laenergia, principalmente, ha restado oxige-
no en todos los A&mbitos en esa carrera haciala
pretendida revitalizacion del tejido productivo
y que hoy tiene en el empleo y la confianza em-
presarial dos de sus principales riesgos.

Este Anuario Econémico de la Provincia de
Castellon se detiene en todos esos aspectos que
han caracterizado la actualidad en el Giltimo
anoylohace para entender el presente, pero siempre con la mi-
rada en ese futuro mas inmediato que nos permita, al menos, ali-
viar la pesada tarea de inicio que ya de por siacompana a los pe-
riodos inciertos.

Si2020 fue el afno que lo cambié todo, 2021 y primer tercio del
2022 es el periodo de la incertidumbre, de 1a economia lastrada
por el encarecimiento de unos costes que revientan los balances

«2021y primer
tercio del 2022
es el periodo de
la incertidumbre,
de la economia
lastrada por el
encarecimiento
de unos costes
que revientan
los balances»

de las empresas. Y todo ello, en un circulo vicioso que tiene en la
subida de precios su mas visible correspondencia. Ante este es-
cenario difuso en cuanto a expectativas, la capacidad de las em-
presas por mantener su competitividad se antoja muy compli-
cada sino se les inyecta esos estimulos que permitan sortear las
embestidasy, con ello, asegurar el mantenimiento del empleo.

Por otro lado, la guerra en el Este de Europa
—que ha supuesto todo un shock al abrir una
nueva crisis sin cerrarse la anterior— have-
nido a amplificar unas carencias que venian
dandose en este ansiado periodo de recupera-
cién, un tiempo inédito en el que las heridas
provocadas por la pandemia atin no habian ci-
catrizado y habia llevado a empresas y traba-
jadores a situaciones insdlitas.

Sibien los nimeros macro exponen un pa-
norama critico, hay balances medianamente
positivos en materia turistica —lo hemos po-
dido comprobar esta Giltima Semana Santa—y
en cuanto al empleo, lo que nos permite abri-
gar esperanzas de que la economia llegue a
la senda del crecimiento que se venia dando
en el tltimo tramo de esta Giltima década. Pa-
raello, habra que atajar y resolver cuestiones
clave como son los costes energéticos, la bs-
queda de materia prima con precios minima-
mente soportables, mantener e incrementar la I+D+i, perseverar
en la competitividad, la autosuficiencia o apostar por aquellos
sectores que ofrecen la estabilidad necesaria para seguir cre-
ciendo. Y solo es una pequena porcion de las formulas que re-
quieren una recuperacién plena, un glosario de alternativas que
nunca ha sabido de pocimas magicas tan dadas, siempre, a los es-
tados de incertidumbre.®
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2021 ha sido un ano muy diferente al precedente, aunque mantiene las incertidumbres y los retos que
ya se apuntaban el pasado ano. Aungue el comportamiento de los principales indicadores ha sido
relativamente bueno, hay que ser conscientes de las dificultades y problemas existentes, acrecentados
por los acontecimientos de principios de 2022 y que acechan no solo a la economia castellonense y
espafnola, sino a la europea y mundial en mayor o menor medida. Por ENRIQUE DOMINGUEZ

Mas actividad,
pero cargada de
incertidumbres
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susceptible de evolucionar en claros dientes de sierra, de pasar

de registrar un retroceso del PIB de casi once puntos en 2020 a
crecer de manera relevante, un 5,1% en 2021, bastante menos que el pro-
nosticado por el Gobierno. Y ello, a pesar de las olas de contagios que
hanjalonado el anoy de las incertidumbres que han creado en la activi-
dad econdémicay en el ritmo normal de la misma en los distintos secto-
res: bastante méas en los que dependen del movimiento de los ciudada-
nos, en particular, el turismo y la hosteleria.

En este contexto es importante sefialar que, por una parte, laapari-
cion delas vacunas yla posibilidad de ir combatiendo al virus con ellas
junto con la responsabilidad de 1a mayor parte de los ciudadanos y, por
otra, el acuerdo del Consejo Europeo del 21 de julio de 2020 en el senti-
do de poner en marcha un instrumento excepcional de recuperacién
temporal, el NextGenerationEU de 750 mil millones de euros, de los
que ciento cuarenta mil corresponden a Esparia, han sido factores posi-
tivos muy relevantes.

A pesar de todo, 2021 no ha sido por ello un camino de rosas; noha
conllevado una puesta en comtin de los diferentes partidos politicos
del pais en el sentido de remar todos en la misma direccion o, al menos,
de nohacerlo en contra. Ha seguido fallando, y en grado cada vez mas
creciente, el consensoy el pensar en el futuro de los ciudadanos y no so-
lo en el préximo futuro del tal o cual partido. Con todo, este tiltimo pe-
riodo econdémico ha sido un afio muy diferente al precedente en el que,
sin embargo, contintian y se acentiian las incertidumbres; esto lleva a
pensar que no se va a sacar el maximo provecho a esos 140 mil millo-
nes, que no ayudaran a ser el acicate que se precisa paramodificar con
garantias nuestro modelo econémico y la manera de afrontar el futuro.

L aactividad econdmica de Castellon, como la del resto del pais, es

El positivo comporta-
miento del comercio
exterior es un reflejo

de la mejoria de la
actividad economica
provincial. ANTONIO
PRADAS

Siguen plenamente vigentes, pues, los retos que se apuntaba en el
Anuario del afio pasado para la economia castellonense y espanola.

Chequeo a través de los indicadores

Entre los indicadores de demanda, analizamos la evolucién de la matri-
culacién de vehiculos, el consumo de energia eléctricay el de derivados
del petroleo.

Los turismos matriculados han superado ampliamente la cifras de
2020 aunque no han alcanzado las de 2019; sin embargo, los camiones y
furgonetas matriculados, mas relacionados con la actividad econémi-
ca, han superado el nimero logrado en el afio precedente y también el
de matriculaciones del 2019. Se ha producido un muy fuerte incremen-
to en el nimero de matriculaciones de vehiculos de gasolina respecto
a2020, sin llegar alos niveles de 2019; también se han matriculado mas
vehiculos diésel, con menores tasas de aumento sobre 2020 y mayores
descensos sobre 2019. En cambio, los vehiculos eléctricos, poco relevan-
tes, han crecido fuertemente respecto a los dos anos precedentes.

En cuanto al consumo de energia eléctrica, se registra un avance res-
pecto al afio anterior y al de 2019 en el consumo total; por tipos de usos,
elaumento es méas significativo en el industrial. Respecto a 2019, no se
ha alcanzado el consumo en servicios y el aumento es mas significativo
en el uso industrial que en el residencial.

El consumo de gasolinas ha crecido mas que el de gaséleo A, mien-
tras el destinado a uso agricola también ha ido al alza; sin embargo,
mientras el consumo de gasolinas y de gaséleo B ha superado los nive-
les de 2019, el de gasdleo A ha estado por debajo.

Laactividad empresarial ha sido mayor en 2021y ello se ha ma- >
nifestado en el incremento relevante del niimero de sociedades
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Evoluciondel IPC enla

Comunitat Valenciana
TASA DE VARIACION ANUAL (%)
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2020 2021

Numero de nuevas empresas

Comunitat
Valenciana

Numero de empresas* inscritas

enlaSeguridad Social 3T 2020 Alicante Castellon Valencia Trim.

Anual

Agricultura, ganaderia, silviculturay pesca ~ 5.789 1.995 1.050 2.803 -4,04% -2,85%
Industrias extractivas 10 39 24 56 0,92% -0,90%
Industria manufacturera 13.720 5.522 1.660 6.694 0,69% 1,06%
Suministro electricidad, gas, vapor y a/a 227 78 42 123 1,79% 8,61%
Suministro agua, saneamiento, gestion de

residuos y descontaminacion 809 255 137 461 -3,92% -0,98%
Construccioén 15.636 6.435  2.002 7450 0,90% 5,01%
Comercio al por mayor y por menor, repa-

racion de vehiculos motor y motocicletas 34792 13.847 4.441 17671  0,46% 0,75%

Transporte y almacenamiento 6.776 2192 840 3961 0,44% 4,78%

Hosteleria 20.028 8.740 2.482 8.948 -323% 4,84%
Informacién y comunicaciones 2.495 794 249 1564 1,22% 5,14%
Actividades financieras y de seguros 2.201 816 328 1223  1,06% 5,36%
Actividades inmobiliarias 4.620 2.041 381 2251  172% 4,98%
Actividades profesionales,

cientificas y técnicas .01 3.899 1.235 6100 1,37% 3,30%
Actividades admin. y serv. auxiliares 5767 2.599 812 2901 -0,35% 4,55%
Educacion 4.605 1.466 619 2611  14,07% 3,23%
Activ. sanitarias y servicios sociales 5.541 1.995 672 3.051 11% 2,52%
Otros servicios 8.693 3.473 1.099 4261  256% 1,99%
Actividades de los hogares 2.857 1515 382 960 -0,73% -2,26%
Activicades de organizaciones y oo.ee. 22 8 - 16 4,76% 10,0%
Total 149.341 59.051 18.886 75.052 0,54% 2,79%
Numero de empresas * inscritas Alicante Castellon Valencia
enlaSeguridad Social 3T 2020 Trim. Anual  Trim. Anual Trim. Anual
Agricultura, ganaderia, silviculturay pesca  3,26% 0,86%  0,10% 178% 1,04% 2,84%
Industria manufacturera 112% 171% -036% -0,95% 0,59% 1,03%

Construccion 0,64% 450%  1,21% 4,16% 0,95% 5,73%

Comercio al por mayor y por menor, repa-

racién de vehiculos motor y motocicletas 0,07% 0,84% -031% 0,36% 101% 0,63%

Transporte y almacenamiento -2,49% 6,46% 256% -175% 183% 554%

Hosteleria -4,95%  549% -563% 535% -0,66% 4,16%

Total 0,13% 3,12% 0,0% 1,78% 1,04% 2,84%

*Empresas y autonomos dadas de alta el tltimo dia del trimestre
'Dato actualizado de la evolucion del nimero de empresas inscritas en la Seguridad Social, tanto a nivel
provincial como por sectores principales

FUENTE: ELABORACION PROPIA A PARTIR DE DATOS DEL PEGV PLAZA

mercantiles creadas y en el capital suscrito por sociedad constitui-

darespecto a 2020; también se ha registrado mas creaciéon de em-
presas respecto a 2019, con un fuerte avance en el capital suscrito por
sociedad. Sin embargo, la ampliacién de sociedades se ha mantenido
estable, siendo inferior ala de 2019 y el capital suscrito en las mismas
hasido claramente inferior respecto a los dos afios. Como contrapun-
to, el nimero de sociedades mercantiles disueltas en 2021 ha sido supe-
rior al de los dos afios precedentes y el Instituto Nacional de Estadistica
(INE) atin no ha publicado las cifras de 2021 relativas a los procedimien-
tos concursales, que han sido importantes.

El Indice de precios al Consumo (IPC) refleja algo en 2021 que se creia
coyuntural y que, acentuado por la guerra de Ucrania, ha venido para
quedarse bastante tiempo; se trata de la inflacién. Sien 2020 el IPC se
contrajoun0,4% en Castelld, en 2021 se ha situado en el 7,3% motivado,
sobre todo, por la evolucién del precio de la energia eléctrica y del gas
natural y de disfunciones y retrasos en el suministro internacional de
diferentes bienes y materias primas, asi como de los fuertes incremen-
tos de los precios de los contenedores en el transporte maritimo.

Los indicadores del mercado de trabajo también han manifestado
comportamientos positivos en 2021 respecto al afio precedente, tanto
en el paro registrado como en la tasa de paro sobre la poblacién activa,
el aumento salarial pactado, el nimero de contratos formalizados, el
niimero de trabajadores afiliados a la Seguridad Social y de empresas
inscritas en lamisma o de trabajadores afectados por los Ertes.

Por grandes sectores, el paro registrado se contrae mas respectoa
2020 entre aquellas personas que no tenian empleo con anterioridad,
seguido dela construccion, la industria, los servicios y la agricultura;
en todos ellos disminuye en 2021 respecto a 2019, sobre todoen lain-
dustria, lo que refleja su mayor actividad, seguida de la construccién,
las personas sin empleo anterior, los servicios y; en tltimo lugar, la
agricultura, con sus crecientes problemas.

Latasa de paro sobre la poblacién activa en el cuarto trimestre de
2021 alcanza el 14,12%, 2,93 puntos menos que un afio antes y 3,10 pun-
tos inferior ala del 4° trimestre de 2019.

Los contratos formalizados aumentan notablemente sobre el afio
precedente pero no alcanzan todavia los niveles de 2019. Por su parte,
el porcentaje de contratos indefinidos sobre el total disminuye en 2021
frente alos dos anos precedentes; no obstante, este hecho ha cambiado
desde laimplantacion de la timida reforma laboral, consensuada por
los agentes sociales y el gobierno a diferencia de la anterior, y yase ha
notado enlos primeros meses de 2022.

Por su parte, las empresas inscritas en la Seguridad Social y los tra-
bajadores afiliados ala misma crecen respecto a 2020y también al Gl-
timo afo prepandemia. Ante la falta de datos sobre la evolucion de los
expedientes de regulaciéon de empleo a nivel provincial, los datos rela-
tivos a los Ertes sefialan una fuerte reduccién de los trabajadores in-
mersos en los mismos en 2021, a tono con la trayectoria positivade la
actividad econémica. El aumento salarial pactado en los convenios pro-
vinciales ha descendido en 2021 tanto respecto a 2020 como a 2019; sin
embargo, el comportamiento de la inflacién en la iltima parte del afioy
meses siguientes dara lugar a incrementos que deberian ser controla-
dos para evitar una espiral inflacionista, mediante un pacto de rentas.

El comportamiento del comercio exterior de la provincia sefiala de
nuevo lamejoria del conjunto de la actividad econémica provincial. En
este sentido, el total de las exportaciones supera en casi un 19% el mon-
tante de las del afio anterior y en mas de un 10% las de 2019; las impor-
taciones, como reflejo de la dinamicidad de los sectores castellonenses,
crecen en mas de un 42% sobre 2020y de un 15% respecto a 2019. El sal-
do comercial es positivo, aunque desciende respecto a 2020 yla tasade
coberturarefleja el predominio de las ventas al exterior sobre las >
compras.
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Tanto en las exportaciones como en las importaciones, el prin-

cipal grupo de productos es el relacionado con la actividad indus-
trial, es decir, el de materias primas, productos industriales y bienes de
equipo, que supone mas del 84% de las ventas al exterior y del 87% de las
compras procedentes de otros paises. Sin embargo, tanto las exporta-
ciones como las importaciones de bienes de consumo se contraen res-
pecto alos dos afios precedentes. Las exportaciones de productos agro-
alimentarios en 2021 apenas crecen en valor respecto a 2020, mientras
las importaciones se incrementan notablemente. En todos los grandes
grupos el saldo comercial también es positivo y 1a tasa de cobertura ma-
nifiesta el mayor peso de las exportaciones sobre las importaciones.

En cuanto alos indicadores relacionados con el sector financiero,
se constata que el valor de los depdsitos del sector privado se contrae
ligeramente, a diferencia de lo que ocurre en el conjunto de la Comu-
nitat Valenciana y Espafia, mientras se incrementan moderadamente
respectoa 2019, al igual que en las otras dos areas. Se produce unin-
cremento paulatino en los depositos a la vista, que pasan del 76,5% en
2019 al 86,7% en 2021y un retroceso en los depésitos a plazo, del 23,5% al
13,3%, respectivamente. Se registra un descenso en el montante de los
créditos concedidos al sector privado por las entidades de crédito, tan-
torespecto a 2020 como a 2019, lo que indicaria una disminucién del
endeudamiento y una mejoria d la actividad econémica.

El comportamiento de la recaudacion fiscal en la provincia manifies-
tatambién una clara mejoria de la actividad para el conjunto de laim-
posicién respecto a 2020y al Gltimo afio prepandemia.

Lamejoria en la imposicién directa es superior a la indirecta; se
constata sobre todo en la recaudacion neta del impuesto de sociedades,
que crece mas de un 46% respecto a 2020 y en la del IRPF, que lohace en
mas de un 17%. Entre la imposicién indirecta, la recaudacion neta del
IVA solo aumenta en un 5% en 2021 respecto a los dos afos precedentes.

La actividad economica, por sectores
El sector agrario, en particular el citricola, contintia acentuando sus
dificultades. Las previsiones de la produccion de citricos en la pro-

vincia han sido inferiores a las de la campana precedente y los resul-
tados econdémicos bastante peores en cuanto a precios percibidos por
los agricultores. Seguramente es el tinico sector en el que el precio de
ventano lo marca el fabricante (1éase agricultor) sino el sector comer-
cial. Las cifras de exportacion de 2021 sefialan una contraccion sobre
las del afio precedente del 8%, superando ligeramente las del Gltimo
ano prepandemia: se han registrado importantes descensos por el
Brexit en el mercado britdnicoy escasos avances en el aleman, fran-
césyholandés.

La falta de actuaciones tanto en el escalon productor como comercia-
lizador asicomo de las organizaciones empresariales en, al menos, los
ultimos cincuenta afios han propiciado, en mi opinién, las gravisimas
dificultades actuales en las que se echa, en buena parte, la culpaala UE
yalos tratados internacionales suscritos.

El cltster ceramico, tanto en la produccién de ceramica como de fri-
tas y esmaltes y de maquinaria, ha registrado un buen ritmo de ventas
en 2021 que, sin embargo, en la Gltima parte del afio ha comenzado a
sufrir dificultades, acrecentadas y con efectos negativos, que pueden
afectar con fuerza alos tres sectores, en 2022.

Elsector ceramico, en particular, ha incrementado sus exportacio-
nes en 2021 en mas de un 25% respecto a 2020y en casiun 31% respeto
a2019. Sumuy relevante calidad y su importante crecimiento en canti-
dad se ha visto afectado en su estructura de costes este ano por dos es-
padas de Damocles: el importe de los derechos de emisién de CO, y el
precio del gas, pues es el segundo consumidor del mismo en Espana.

Siaello unimos las dificultades y 1a paralizacién del abastecimiento
de materias primas desde Ucrania, ya en la Glltima parte del ano y, sobre
todo, enlos primeros meses de 2022 (agravado por la dificultad muy
grande de encontrar arcillas sustitutivas), y el continuado ascenso del
precio del gas, el sector se sitlia ante la disyuntiva de fabricar coyuntu-
ralmente con pérdidas y mantener a los buenos clientes o afiadir tasas
al precio pactado con el riesgo de perder a esos buenos clientes.

Si,ademas, tenemos en cuenta el hecho de que el sector esta vendien-
do a precios bastante ajustados y, en los mercados internacionales, en
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torno alamitad delos italianos y a que las principales tecnologias in jet
son vendidas a sus competidores internacionales, podria el sector cera-
mico estar ante una compleja situacion en los préximos anos.

Otro sector que ha funcionado bien en 2021 y bastante mejor que en
el afno anterior ha sido el de la construcciéon yla actividad inmobiliaria.
Ya se ha sefialado que el paro registrado en construccién ha sido el se-
gundo que mas ha descendido tanto respecto a 2020 como a 2019; por
su parte, el nimero de viviendas visadas por el Colegio de Arquitectos
de Castelld en 2021 ha méas que duplicado el del afio precedente e incre-
mentado en un tercio el nttmero de 2019.

Por sulado, lamayor actividad inmobiliaria se ha manifestado tanto
en el nimero de transacciones de viviendas llevadas a cabo, sobre todo
las de segunda mano, si bien el mayor crecimiento porcentual se ha da-
do en las de vivienda nueva, como en el nimeroy montante de las hipo-
tecas sobre viviendas formalizadas en este afio: su niimero ha aumen-
tado enun 14,6% respecto a 2020y en casi un 30% respecto a 2019 y su
importe en un 34% y un 40%, respectivamente.

Lahipoteca media sobre vivienda también ha aumentado en 2021 so-
bre los dos afios anteriores, superando en diciembre de 2021 los ochen-
taytres mil euros. También el valor tasado medio de la vivienda libre
se ha incrementado mas de un cinco por ciento en el cuarto trimestre
de 2021 respecto a similar periodo de 2020 y en mas de un 3,6% sobre el
cuarto trimestre de 2019.

Elsector comercial castellonense también se ha beneficiado de lama-
yor actividad registrada en 2021 tras el retroceso del ano precedente; a
pesar de las olas de contagios, la reduccion de las restricciones y el ma-
yor ahorro propiciado por el confinamiento ha dado lugar a mejoras
enun sector que sigue adoleciendo del exceso de ofertas, promociones,
saldos y similares que han desvirtuado lo que eran las rebajas, de pro-

31%

incremento de las exportaciones del
sector ceramico respecto a 2019.

El sector ceramico haregistrado un
buen ritmo de ventas, pero el aumento
de costes debido al precio del gas y el
importe de derechos de emision de CO,
puede condicionar su evolucion en 2022.

blemas en torno ala calidad del servicio y ala promocion y gestiones
conjuntas.

Se adaptd muy bien al confinamiento iniciando o acentuando las
ventas online, que debe mantener e incrementar. Sin embargo, el cierre
de establecimientos se aprecia de manera relevante en las principales
calles comerciales de las localidades mas importantes y la transmision
delas empresas familiares sigue siendo un handicap para un sector en
el quelas franquicias contintian al alza.

Enlaindustria turistica, a pesar de la pandemia y de las olas de con-
tagios, la suavizacion de las restricciones ha permitido mejorar am-
pliamente en 2021 el nimero de viajeros y de pernoctaciones, en parti-
cular, en los apartamentos turisticos legales (y en los ilegales también,
aunque no hay cifras), en los campings y en los hoteles; el turismo rural
es el que menos ha crecido.

Sin embargo, no se han alcanzado las cifras de 2019 en ninguno
de ellos, siendo las pernoctaciones en apartamentos las que mas se
han acercado, con un retroceso del 2% en 2021 sobre 2019. La >
estancia media se ha incrementado en los diferentes estableci-
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mientos turisticos, salvo en los apartamentos, sobre 2020, cre-

ciendo, sin embargo, sobre 2019 en los apartamentos y en el tu-
rismo rural. Pero el sector en su conjunto sigue adoleciendo de su
escasa proyeccion internacional, apenas el 20% de los turistas son
foraneos, y de su excesiva estacionalidad, concentrada en los meses
veraniegos y continda sin aprovechar la buena climatologia del res-
to de estaciones.

Un presente marcado por un futuro incierto

El comportamiento manifestado en 2021 por los principales indica-
dores no es dbice para ser plenamente conscientes de las crecientes
dificultades y problemas que, desde los tlltimos meses del 2021y acre-
centados alo largo de los primeros meses de 2022, acechannosoloala
economia castellonense, ala regional y a la espaiiola sino ala europeay
mundial, en mayor o menor grado.

Los efectos de la inflacién, que ha venido para quedarse bastantes
meses, de las subidas en el precio dela electricidad, del crudoy del gas y
las crecientes y fuertes consecuencias de la guerraen Ucraniay de las
sanciones econdémicas adoptadas por la UE y USA contra Rusia, pue-
den, yyaloestan haciendo, afectar negativamente al crecimiento del
PIB esperado para este 2022 en el que habia muchas esperanzas en la
incidencia positiva de los fondos europeos, que veran disminuido su
efecto positivo por todo lo anterior y por los problemas internos de Es-
pana:laausencia de consensos politicos en lo fundamental, el apoyo a
la postura marroqui sobre el Sahara ylas reacciones de los sectores y 1a
sociedad ante las subidas de la energia.

Distintos organismos y especialistas sefialan en este momento des-
censos en el porcentaje de crecimiento previsto para 2022 de mas deun
punto, que pueden ser superiores a tenor de la duracién de la guerra.
La economia castellonense crecera, pero menos o bastante menos de lo
cabriaesperar.

Todo lo anterior se concreta en los sectores castellonenses en subi-
das importantes en el precio de las materias primas en la agricultura

14,6%

incremento del niimero de hipotecas
respecto a 2021. El sector inmobiliario
ha funcionado muy bien y asi se refleja
en las cifras de hipotecas, creaciéon de
empleo y numero de viviendas visadas
(que ha mas que duplicado las cifras del
afno precedente).

junto a precios de venta a labaja que no cubren los costes. En el sector
ceramico, en muy fuertes aumentos del precio del gas unido al coste de
los derechos de emisién de CO, y los problemas de desabastecimiento
dearcillas procedentes de Ucrania, unido a los efectos a medio plazo de
lo comentado con anterioridad: precios ajustados, diferencia en el pre-
cio medio de exportacién respecto a Italia y venta de la tecnologia pun-
teraalos competidores.

El efecto de la inflacién sobre los diferentes productos, sino es ataja-
daatiempoysino sellega a una politica de rentas, complementada con
lafiscal, que controle las subidas de los salarios y pensiones, puede dar
Ppieapensar en un escenario de inflacién con poco crecimiento econé-
mico, de estanflacién. Por ello, las previsiones de la actividad turistica
podrian verse empanadas, a pesar de la mejor evolucién de la pande-
mia, por el temor del consumidor a mayores gastos en un escenario in-
flacionista. Pero no hay que pensar que la pandemia esta superada: po-
drian venir nuevas olas que nos cogerian con las defensas bajas.

Es de esperar que este proceso inflacionario no dure demasiado
tiempoy que haya inteligencia entre los dirigentes internacionales pa-
raque se consensue una cierta mejoria en el desorden mundial que se
atisba. En todo caso, los retos senalados el afio anterior paralos dife-
rentes sectores econdmicos castellonenses y esbozados en las lineas an-
teriores, siguen vigentes.®
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via definitiva para dar por bueno un afio que se esperaba estuviera
mas cerca de las cifras previas al coronavirus.

Buen funcionamiento del mercado laboral
Afortunadamente, el mantenimiento de los ERTE derivados de la pan-
demia, y la pausada y progresiva recuperacion economica, permitie-
ron cerrar el ano con unas cifras de empleo no vistas desde antes del
estallido de laburbuja inmobiliaria. Cierto es que el mercado labo-

ral ha cambiado, tal y como coinciden las organizaciones sindicales,
ymuchos de los contratos actuales son a tiempo parcial, pero los casi
253.000 cotizantes ala Seguridad Social (8.256 mas que un afo antes) y
los 36.285 parados (6.909 menos que doce meses atras) con que la pro-
vincia llegd ala Nochevieja de 2021 marcaron unos registros de récord
que no se habian alcanzado desde 2007.

Esto se debid, fundamentalmente, al tir6n exportador y productivo
del sector azulejero, con importantes crecimientos en ambas facetas —
ahora puestas en riesgo por la crisis energética actual—; y también de
la construccion, con unabuena cantidad de promociones en ejecucion,
sobre todo en la capital y en localidades costeras como Benicassim. Por
el contrario, el mundo agrario cerrd 2021 con cifras que preocupan. La
competencia exterior ha puesto en unbrete alos operadores citricolas;
ylos altos costes gravan, como al resto del sector y de la economia, su
actividad, hasta el punto de llevarle a una situacién critica. Mencién es-
pecial merece en este punto el transporte, un sector histérico en las co-
marcas castellonenses, que camina estos dias sobre el alambre.

Compras
Enlo que serefiere alaactividad empresarial concreta, el ario 2021 es-

Pamesa agita
el sector azulejero

e Pamesa. Sin duda, la empresa castellonense que més dio que ha-
blar en 2021 en la provincia fue Pamesa. No en vano, el grupo presi-
dido por Fernando Roig causé un auténtico terremoto en el sector
azulejero. Lo hizo con la compra de Azuliber, adelantada por Caste-
llon Plaza, que materializ6 en septiembre.

Con la adquisicién de Azuliber, otro de los grupos de referencia
en el panorama empresarial castellonense, ademas de sumar una

253.000

cotizantes a la Seguridad Social.
La provincia marcé un registro de
récord en 2021, llegando a cifras de
cotizaciones a la Seguridad Social
y de descenso del paro que no se
habian alcanzado desde 2007.

tuvo marcado por determinadas operaciones corporativas, centradas
en el sector azulejero, que se ha vuelto en los Giltimos afios un nicho de
negocio para los fondos de inversion... pero no solo. No en vano, quizas
la operacion mas comentada fue la compra de un gran grupo ceramico,
Azuliber, por otro todavia méas grande, Pamesa, que mantiene la pro-
piedad familiar.

En cuanto a lamayor compafiia en volumen de facturacién de la pro-
vincia, BP Espania, 2021 no supuso cambios sustanciales, mas alla de re-
cuperar lanormalidad en la refineria del Serrallo alaesperadelalle-
gada de los fondos europeos que le permitan acometer la descarboni-
zacion que el gigante energético persigue en todo el mundo.

Asimismo, Amazon continda la construccién de su futuro centrolo-
gisticoen Onda, que espera inaugurar en los préximos meses; y en Bo-
rrianala urbanizacién del Programa de Actuacién Integrada Sant Gre-
goritambién avanza, aunque no al ritmo que a algunos les gustaria. No
envano, este es un proyecto que podria suponer un soplo de aire fresco
en el panorama inmobiliario en la provincia.®

produccién ceramica de treinta y seis millones de me-
tros cuadrados (algo al alcance de muy pocas compa-
iiias), Pamesa dio un nuevo golpe sobre lamesa en el
sector azulejero europeo. Y lo hizo porque la operacién
le permite también diversificar su actividad sobre to-
do en cuanto a su capacidad de atomizacién de materia
prima.

Una cifra permite apreciar el verdadero impacto de la
operacion: para 2021 el grupo adquirido tenia una pre-
vision de facturacion consolidada de 160 millones de eu-
ros, alos que se deben sumar los dividendos que recibe
desde diferentes empresas participadas. No en vano,
Azuliber habia venido creciendo en los Gltimos afios,
sobre todo con la absorcién de pequeiios fabricantes ce-
ramicos (el tltimo fue Azulejos Plaza), pero esto mismo
se habia convertido en un lastre, debido a la deuda apa-
rejada con la que estas sociedades llegaron al grupo.

Asi, con la transaccion, ademas de esta tiltima compa-
fifa, Pamesa integra ya en su grupo la gestion de otras

seis plantas de produccion de revestimiento (Ceramicas Myr, Azu-
lejera Alcorense, Click Ceramica, Valentia Ceramics y Oset), dos ato-
mizadoras (Azuliber y Amizalsa) y otras dos compaiiias para la ex-
plotacién de varias minas en Espafia de arcilla blanca y roja (Socie-
dad Minera de Materiales Ceramicos y Todarcilla). Todo ello bajo la
supervision de Bestile para la gestion y comercializacion.

Contodo ello, el gigante azulejero nacido en Almassora, que en
los tltimos anos esta viviendo un crecimiento sin igual, da un nue-
vo salto que se suma a las sucesivas ampliaciones de sus plantasy a
las compras inorgéanicas que viene realizando. En 2021 tenia previs-
to facturar mas de 1.100 millones de euros, pero seguro que cuando
dé a conocer los datos, esa cifra se queda muy corta.®
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Marie Claire espera
virar de rumbo

Esmalglass-Itaca: El

mayor grupo esmaltero

cambia de manos

e Marie Claire. La pandemia ha supuesto un duro golpe para casi
todos los sectores y el textil no es una excepcion. Para la principal
compania castellonense, Marie Claire, ha acarreado nuevos pro-
blemas. Y lo hizo para una firma que ya venia trastabillada tras
perder poco antes a un partner para la fabrica-
cién de pantis medicinales. Aunque en el inicio
de la covid-19 traté de adaptarse (y de hecho lo
hizo con bastante éxito) con la fabricacién de
batas y mascarillas, finalmente los apuros eco-
némicos forzaron en 2021 un cambio de manos.

Enuna operacién orquestada por la Generalitat
v que cuenta con fondos del Institut Valencia de Fi-
nances vinculados al mantenimiento del empleo,
en primavera lacompania A2D Business Retail se
hizo con lasociedad. Y desde entonces no ha cesa-
do de tomar decisiones en busca de su viabilidad.
Lareorientaciéon y potenciacion de lamarca han si-
do algunos de los ejes estratégicos, pero sin duda el
movimiento que més hallamadolaatenciénesel
cierre dela planta de Borriol.

Con el finde ahorrar costes, los nuevos gestores
de Marie Claire han decidido integrar toda la ope-
rativa en la factoria de Vilafranca, lo que supone
unavuelta alos origenes para una firma que es-
te 2022 cumple 115 afios. Consolidar la actividad
yampliar mercados son los retos que ahora se les
presentan a los nuevos gestores, y paralos que sin
duda el cambiante panorama mundial tampoco be-
neficia. ®

o Esmalglass-Itaca. Las operaciones de integracién en
el clister azulejero estan ala orden del dia. Y el ejercicio
pasado hubo una especialmente relevante por varias ra-
zones, fundamentalmente por el volumen y la rapidez
en materializar la transaccion, que consolida unos pla-
nes de inversion estratégicamente marcados unos anos
antes. Entre diciembre de 2019 y enero de 2020 el grupo
Esmalglass-Itaca se hizo con la divisién ceramica de su
principal competidor, Ferro Spain, una compraalaque
la Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia
dio suvisto bueno a finales de 2020. De ahi surgi6, en fe-
brerode 2021, Altadia, auténtico dominador en el sec-
tor delas fritas, esmaltes y colorificios ceramicos. No en
vano, su facturacién acumulada prevista para 2021 era
de 955 millones de euros y cuenta con unos 3.700 traba-
jadores. Puesbien, solo un par de meses después de ma-
terializar la integracion, el fondo Lone Star, propietario
del conglomerado empresarial, lo puso ala venta. No
tuvo mal ojo la compaiiia estadounidense, visto el con-
texto global que posteriormente ha puesto en riesgola
actividad del sector ceramico. Y la operacién puede con-
solidarse mejor sise atiende alas cifras de la transaccién,
justo antes de que el conflicto ruso-ucraniano llevase al
sector aun punto limite.

A finales de 2021, Carlyle fue el escogido entre los diferentes actores
de private equity que habian presentado oferta por Altadia. El mon-
tante: 1.800 millones de euros. Esta cantidad supone que, en solo unos
pocos anos, Lone Star ha mas que duplicado lo que pagd, en 2017, por el
grupo Esmalglass-Ttaca-Fritta; y en 2020 por la division ceramica de Fe-
rro. Un negocio redondo..®
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Simetria estrena sede
y No cesa de crecer

Grupo La Guindilla
consolida su expansion

oGrupo La Guindilla. El grupo gastronémico castellonense con ma-
yor implantacién en la provincia confirmé en 2021 su expansion alre-
dedor dela capital de la Plana. Pese ala todavia elevada incidencia dela
pandemia, el conglomerado liderado por José Romero dio el salto a Vi-
la-real, donde a principios de afio abrid su primer local, Pico de Gallo; e
inaugurd un nuevo restaurante en Benicassim: Bocapez.

Pero es otra operacion la que mas llamé la atencién. Con la com-
prajunto a dos inversores del Eurosol, materializada en pleno vera-
no, La Guindilla sacudi6 el panorama gastro y del ocio castellonense
y se garantiza una posicién de auténtico liderazgo en la fachada ma-
ritima benicense. A la espera de los permisos pertinentes, el grupo
espera comenzar los trabajos de derribo en breve para abrir el nue-
vo espacio dentro de un par de afios con el objetivo de revitalizar
una zona vacacional que fue emblematica en otros tiempos.

Con este gran proyecto, en un espacio que suma unos 3.000 me-
tros cuadrados y en el que La Guindilla y sus socios inversores pre-
vén ubicar también zonas comerciales y de ocio que complementen
su negocio habitual de la restauracion, el grupo gastronémico da
practicamente por acabada su expansion. Tan solo la apertura de
Tesitura, prevista para el afio pasado en Vila-real, y que no pudo ma-
terializarse precisamente por la covid-19, esta pendiente en los pla-
nes de crecimiento del grupo .©@

eSimetria.Pese ala pandemia, el afio 2021 no fue, ni mucho menos,

malo para el grupo Simetria. Y un hecho marcd, casi como un simbolo,

su gjercicio: el estreno de su sede el pasado verano en PortCastelld. E1

nuevo edificio, ubicado en un entorno espectacular, sirve ademas de
perfecto escenario para un grupo que ha dejado atras
los problemas que le llevaron a solicitar el concurso de
acreedores en el pasado. La diversificacion de activida-
des, mucho mas alla de la construccion o la obra civil
por las que siempre se ha conocido al conglomerado em-
presarial de la familia Batalla, permitié a la corporacion
alcanzar una facturacion de 221 millones de euros en
2020. En ello tiene mucho que ver la suma de negocios,
que ha acentuado enlos dltimos ejercicios. Como mues-
tra, Gesmed, que gestiona ya residencias en las que tie-
neasu cuidado a més de 4.000 personas, cerrd 2020 con
unos ingresos de 44 millones de euros y el afio pasado
siguié sumando adjudicaciones. Este crecimientoy di-
versificacién del grupo continué en 2021. Noenvano, a
principios de afio recuperd buena parte de los negocios
dejardineriay tratamiento de residuos que quedaban
en poder de Atitlan, en concreto los de Tetmay de Vivers
Centre Verd.

En cuanto alaactividad mas tradicional de la corpora-
cién, el negocio sigue firme. Por ejemplo, con el mante-
nimiento de carreteras, que sigue formando parte de su
corede negocio, o con la construccién. En 2021 capt6 im-
portantes contratos, como la culminacién de la facultad
de Ciencias de la Salud de 1a UJT; el edificio de investiga-
cién de la Universitat castellonense; o, mas recientemen-
te, lareformay ampliacion del Hospital Clinico de Valén-
cia, donde se ha hecho, en UTE con Edifesa, con dos con-
tratos que suman mas de 80 millones de euros. ®
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OPINION

José Pascual Marti Garcia
Presidente de la Excma.
Diputacion de Castellon

Ojala que pronto
acabe la guerra

odo iba razonablemente bien hasta que el pasado 24

de febrero Putin dio la orden de que las tropas rusas

invadieran Ucrania. A partir de ahi el horror para la

poblacién del pais y graves consecuencias econdmi-

cas para el resto de Europa. En Espaiia lo sabemos
bien: los costes energéticos son cada vez mads altos y una infla-
cion se ha disparado hasta el 10%.

Es evidente que la guerra ha supuesto un
gran contratiempo para el proceso de recupe-
racion de nuestra economia, que hasta su ini-
cio, iba por muy buen camino. Los datos lo
corroboran porque segiin la Encuesta de Po-
blacion Activa la provincia de Castellon cerr6

«El de Castellon ha
sido un éxito coral

La verdad es que todas las administraciones se han volcado a
la hora de arrimar el hombro; por supuesto, la Generalitat Va-
lenciana, cuyo President Ximo Puig no ha parado de impulsar
medidas para incentivar el crecimiento econémico.

También lo hemos hecho desde la Diputacion de Castellon
yendo mas alld de lo que habitualmente llega una institucion
como la nuestra. Ha sido por responsabili-
dad, porque la ocasion lo requeria. Por ello, en
2021 impulsamos los presupuestos de #Reacti-
vemCastelld, que inicialmente superaron la ci-
fra de 168 millones de euros, y que con la in-
corporacion de remanentes ascendieron hasta
183 millones de euros.

2021 con 9.200 parados menos que el afio an- que da cuenta Con ellos activamos ayudas de todo tipo,
terior y una tasa de paro del 11,19%, inferior del dinamismo de fundamentalmente para auténomos y peque-
a la espafiola, que se sittia en el 13%. La nues- , fias empresas, de las que, entre otros, se be-
tra fue la provincia de la Comunitat Valen- nuestra @ConNoMIa,  neficiaron los sectores de hosteleria y el ocio

ciana que tuvo un mejor comportamiento, ya
que la tasa de desempleo en Valencia superd
el 13% y en Alicante alcanz6 el 18%.

El de Castellon ha sido un éxito coral que da
cuenta del dinamismo de nuestra economia,
de la capacidad de resiliencia e innovacion de
su principal sector industrial, el ceramico, y de
la pujanza de la actividad turistica, que pudo
ir al alza a pesar de las restricciones sanitarias.

Buenos datos que han contado con el efecto
benefactor de las politicas laborales impulsadas
por el Gobierno de Espana, que ha alargado en el
tiempo la aplicacién de ERTE’s en las empresas
mas afectadas por la pandemia. Lo de los ERTESs es algo que has-
ta ahora no ha sido suficientemente valorado y que dentro de unos
anos sera estudiado con detalle en las facultades de economia.

de la capacidad
de resiliencia
de su principal
sector industrial
y de un turismo al
alzaapesardela
pandemia»

nocturno. Y como no podia ser de otro modo,
reforzarnos para la salida de la crisis a nues-
tros ayuntamientos, fundamentalmente, a los
mads pequefios.

Y ahora estdn vigentes los presupuestos de
#MésImpulsCastello que inicialmente fueron
de casi 178 millones y que con la reciente in-
corporacion de remanentes ascienden a 189
millones. Podriamos decir lo que ya sefala-
mos con las cuentas de 2021: un presupuesto
excepcional e historico para un momento ex-
cepcional e histérico, confeccionado después
de practicar una escucha activa con los ayun-
tamientos y la sociedad civil.

iOjala que pronto acabe la guerra, termine el horror, y el pro-
ceso de recuperaciéon econdmico sea pleno!@
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CERAMICO

La industria ceramica castellonense, que aglutina en la provincia mas del 90% de la produccion
nacional, afronta una inédita tormenta perfecta que tiene en el desmesurado incremento de costes
energéticos y de materias primas sus principales escollos. Como resultado mas visible de esta crisis,
una nueva oleada de ERTE que afecta ya a una cuarta parte de los trabajadores y unos balances
economicos que llegan incluso a poner en riesgo la viabilidad de algunas empresas. Es la cronica negra
para un sector que es clave para la economia de la provincia. Por ANGEL BAEZ

Una crisis a todo
gas en el azulejo

mo internacionales— o el notable incremento de la produc-

cién alolargo del 2021 no han sido suficientes para despejar
las dudas que han venido dandose en la industria ceramica, lastra-
da desde principios de ese mismo afo hasta hoy por un inusitado
incremento de la energia, lo que ha noqueado a buena parte del sec-
tor enlo que se describia —ya a mitad del pasado ejercicio econémi-
co— como «una crisis de costes, que no de demanda», segtin sefnala-
ba el propio presidente de 1a patronal Ascer, Vicente Nomdedeu.

I os balsamicos datos en cuanto a ventas —tanto nacionales co-

Para entender como la industria azulejera castellonense hallega-
do alaactual situaciéon en poco mas del Gltimo afio, basta sefialar que
el recibo del gas —que es la principal fuente de energia de este sector
calorintensivo— ha pasado en este periodo a casi cuadruplicarse. So-
lo en lo que respecta a los fabricantes de baldosas ceramicas, la factu-
raenergética en 2021 superd los 1.800 millones de euros, cuando so-
loun afo antes esta suponia apenas los 478 millones. Es decir, el 40%
dela facturacion total del sector se destind en 2021 a pagar la ener-
gia consumida. De la dimensién del problema solo un dato: los fabri-
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Descarga de arcilla blanca en el Puerto

de Castellon. ANTONIO PRADAS

1.800

millones de euros. La factura
energética en 2021 solo de los
fabricantes de baldosas ceramicas
casi ha cuadruplicado la del aho
anterior, cuando apenas alcanzoé los
478 millones de euros.

cantes de fritas y esmaltes ceramicos pagaron, en este pasado mes de
marzo del 2022, por el gas el doble de lo que les costaba en 2020.

Sin embargo, esta situacién que desde la industria se ha venido
calificando como «insostenible», «de emergencia» y « de miedo»
contrasta con los buenos resultados en ventas de baldosas cerami-
cas, incluso con precios repercutidos en el producto final que no
han podido eludir el impacto y que soportan, en mayor o menor
medida, esos sobrecostes de fabricacion, como son la adquisicién
de la materia prima (con incrementos que en algn caso sobrepa-
san ampliamente el 50%), el desbocado recibo delaluzy el gas, las
practicas especulativas en materia de derechos de emisién, o el
impacto de los costes de logistica y transporte, siempre dentro de
esa espiral de precios que un escenario como este suele infligir ala
economia en general.

Periodo de contrastes por cuanto solo en lo que se refiere ala fabri-
cacién ceramica en 2021 las ventas en este periodo rondaron los 4.000
millones de euros, lo que supuso un incremento de facturacion >
por encima del 20% con respecto al afio anterior. Este alza se dio
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Sector fabricante baldosas ceramicas en Espaina

Principales datos 2021 Evolucion Represntatividad
Facturacion total 4.855 Millones +26,4% 2,7% PIB industrial Espana
-Exportacion 3.665 Millones +24,6% +180 paises

-Nacional 1189 Millones +32,0% Primer mercado
Produccién 587 Millones m? +20,3% e productor UE

Empleo directo

17180 puestos trabajo

+6,7% 85% empleo fijo

Cuota de mercado por areas geograficas

19,3 %
América del Norte
539,1 Mill € (+26%)

Ameérica Central
167,4 Mill € (+26%)

3,6 %
Ameérica del Sur
131,2 Mill € (+100%)

47,3 %
Unién Europea
1.309 Mill € (+20%)

Este de Europa
177 Mill € (+25%)

TOTAL
MUNDO

3.665 Mill €
(+24,6%)

i

| °
17,6 % o
1,2% Asia
s 646 Mill € (+12%)

Africa
410 Mill €(+28%)

Magreb 1 °/o
219 Mill € (+22%) Oceania

37,1 Mill € (+19%)

FUENTE: ASCER

PLAZA

Cevisama se ha vuelto a cancelar
por el desanimo del sector ante el
coste energético.

ANTONIO PRADAS

en todos los mercados, con 3.500 millones de euros en cuanto a
> exportacién —casiun 19% mas— y la plena recuperacién dela de-
manda nacional, que rondé el 22%, después de haber caido apenas un
ano antes a causa de la pandemia.

También estos buenos nimeros tienen su correspondencia en
cuanto a la produccién, que de los 488 millones de metros cuadrados
fabricados alolargo del 2020, este Gltimo ejercicio econdémico cerrd
con mas de 580 millones, 1o que da fe de la salud del sector en cuanto a
la demanda tanto nacional como internacional.

Vulnerabilidad de la industria

Por otro lado, dos acontecimientos mas recientes han puesto de mani-
fiesto lamanifiesta vulnerabilidad de la industria ceramica hacia los
vaivenes en el precio de la energia y de las materias primas: la guerra
de Ucrania y los cambios en las relaciones bilaterales entre los gobier-
nos espanol y argelino, pais este ltimo que tiene la llave del gas de es-
te sector.

El conflicto bélico ruso-ucraniano ha hecho saltar por los aires los
complicados equilibrios que, en materia energética, venian dandose
en Europa. Sus consecuencias han sido un inusitado encarecimiento
del gas yla ocupacion militar de las minas de arcilla de Ucrania, que
han sido y son la despensa de una industria ceramica que hoy, pese a
sus importantes reservas, busca alternativas con las que hacer fren-
tealasituacion. De otro lado, el cambio de rumbo geoestratégico en la
posicién espafiola sobre el conflicto del Sahara Occidental ha conten-
tado a Rabat, pero alejado las simpatias del Ejecutivo de Argel, lo que
ha afnadido inquietud a esta industria tan sobredependiente del gas
magrebi.

Y entre tanto, la incertidumbre no escap6 en 2021 al calendario in-
ternacional de ferias, con la suspension ese ano de Cevisama, en Feria
Valencia, sumida entonces en plena voragine pandémica, y la recan-

26

Anuario Econémico de Castellén



La produccion se incremento
en 2021 hasta alcanzar los 580
millones de metros cuadrados.
ANTONIO PRADAS

celacién del mismo certamen en 2022 por diferente motivo: el desani-
mo en buena parte del sector por las consecuencias de este encareci-
miento de precios de la energia. De este modo, la feria ceramica de re-
ferencia en Espana, reprograma su cuenta atras para su proxima cita,
que tendra lugar del 27 de febrero al 3 de marzo del 2023 tras dos afios
enblanco.

2021si fue el reencuentro de la industria con la feria italiana de
Cersaie tras el paréntesis por la covid, pero lo fue en un formato visi-
blemente mas reducido y muy lejos de los fastos prepandémicos.

En este Giltimo periodo, la industria ceramica ha sido testigo de
nuevos episodios de concentracién empresarial que han tenido co-
mo principales actores al Grupo Pamesa —con la adquisiciéon de
Azuliber, principalmente— y Altadia —un conglomerado que eng-
loba a Esmalglass-Itaca o Fritta— y que tras la creacion de la firma
Younexa, fue protagonista del mayor movimiento societarioalo
largo del Gltimo periodo en la provincia. Asi, el fondo norteameri-
cano Lone Star, hasta entonces principal accionista de la compaiiia
esmaltera, hacia oficial la venta de sus activos al fondo Carlyle, otro
gigante estadounidense, por una cuantia que rondaba los 1.800 mi-
llones de euros.

Pese alos nubarrones que se han cefiido en torno ala industria ce-
ramica castellonense, a consecuencia de las inclemencias en los pre-
cios del gas, el sector ha mostrado una especial vitalidad en cuantoa
inversiones en ampliar sus capacidades productivas y logisticas, lo
que ha tirado de manera directa en la aportacién ala I+D+i y en otros
sectores del claster y empresas auxiliares, como es la industriade la
maquinaria ceramica que, alo largo de este tltimo periodo, ha visto
incrementar su facturacién por encima del 17,3% con una facturaciéon
de 438 millones de euros.®
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OPINION

Rafa Simo

Presidente de la Autoridad
Portuaria de Castellon

El ano de los grandes retos
para PortCastello

ay que tomar los retos como desafios que ponen a
prueba las capacidades y que de ellos se sale méas fuer-
tes. El ano 2021 ha sido para PortCastello el afio de los

retos.

Retos para los que nunca se esta preparado. El fa-
tidico 28 de mayo es una fecha desgraciadamente inolvidable. E1

Nazmiye Ana es un nombre que nunca olvida-
remos y una prueba de fuego para la cohesion
portuaria de Castellén.

Retos que aparecen en la cotidianidad de los
muelles y que tensionan los servicios portua-
rios. Algunas veces se resuelven como parte de
la heterogeneidad de la cadena logistica. Otras,
como pasoé en verano de 2021, ponen a prueba el
eslabon logistico relativo al transporte terres-
tre de contenedores para PortCastell. Gracias
al didlogoy a la generosidad de todas las partes
se consiguié un pacto que puso fin a semanas
complicadas.

Elbalance de traficos de 2021 nos deja tam-
bién reflexiones. La incertidumbre en la movili-
dad global ha seguido afectando al granel liqui-
do, lo que ha comportado un resultado timido
creciendo un 1% respecto del afio 2020.

Sobre trafico de contenedores, PortCastelld
esta preparado para ofrecer mas y mejor. Tra-
bajamos para ofrecer nuevas conexiones ma-
ritimas que sirvan a nuestro cluster ceramico.
En mercancia general, el puerto de Castellon ha

sextuplicado en los dos tiltimos afios el trafico relacionado con el

sector edlico, que posibilitara la expansion de PortCastello.
Mencion especial merece el protagonista de los muelles de Cas-

tellon: el granel sélido. El crecimiento de casi el 40% respecto al

2021y del 32% respecto a 2019, ha servido para alcanzar el récord
historico de toneladas movidas a lo largo de un afio natural.
Estas cifras nos ponen delante otro reto: dar un eficiente servi-

cio integral a los clientes, invertir mas en innovacién para optimi-

«Tenemos el reto
de dar un eficiente
servicio integral
alos clientes
e invertir mas
en innovacion,
infraestructuras
y sostenibilidad y
para ser un agente
clave en nuestra
sociedad»

zar espacios disponibles, en infraestructuras para ganar espacios
y trabajar colaborativamente entre todos los actores de la comu-

nidad portuaria para alcanzar un pacto por la
competitividad. Solo asi daremos respuesta a los
retos que nuestros clientes nos demandan, rete-
ner los traficos de los que confian en nosotros y
atraer otros nuevos

Todo con un objetivo comin: ser considerado
como un agente clave de nuestra sociedad. Fo-
mentando el crecimiento sostenible, firmando
un pionero convenio de calidad del aire, patro-
cinando actividades de entidades culturales y
deportivas del Grau, subvencionando cursos de
formacién maritimo pesqueray reivindicando
hasta conseguir el compromiso de la Conselle-
ria de Educacion para un centro integrado for-
macion profesional maritimo pesquero en Port-
Castello.

Hemos podido superar todos esos retos por-
que lo hemos hecho conjuntamente. E1 2022 tam-
poco esta vacio de retos, por eso ya trabajamos
en proyectos que haran de PortCastell6 la herra-
mienta perfecta al servicio de la logistica caste-
llonense: 1a mejora de la conectividad ferrovia-
riay plantando la semilla de Octopus que debe

ser transformar PortCastelld y todo el territorio atrayendo nuevos
inversores. Solo lo conseguiremos trabajando de la misma manera
que lo hace un reloj: gracias a que cada pieza de su complejo engra-
naje hace lo que tiene que hacer. @
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ENTREVISTA

a Sebastian Pla Colomina al frente de la delegacion en Cas-

tellén de la Confederacion de Empresarios de la Comunitat
Valenciana (CEV). Este abogado acumula una larga trayectoria en
puestos de representacion: preside la Confederaciéon de Empresa-
rios Turisticos de la Comunitat Valenciana (CET-CV) y es vicepre-
sidente de la patronal castellonense Ashotur y de Conhostur. Ade-
mas, como secretario general de Feria Valencia conoce las vicisitu-
des de otras ramas econdémicas de la provincia, como el azulejo.

g finales de enero Luis Marti Bordera (Xativa, 1967) sustituyd

—¢Como se puede preparar el azulejo o el transporte para un alza
de costes como la que ha vivido?

—Elproblema del transporte o del azulejono esaraiz delaguerrade
Ucrania. El problema de los costes en el azulejo es de hace siete u ocho
meses, desde cuando el cliister ceramico viene avisando de la subida.
Lo que habria que haber hecho es actuar cuando se comenzé a alertar
del problema. Cuando estall6 la guerra, el coste energético era altisimo,
practicamente incompatible con la rentabilidad de las empresas. Habia
problemas estructurales que no se habian abordado en el tiempo.
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—En esta situacion y como presidente de CEV Castellon, ;puede
hacer una lectura alargo plazo de la economia provincial?

—Si superamos estos envites, vamos a salir mas fuertes; a la eco-
nomia de Castellon le auguro un buen prondstico en su conjunto;
sino se resuelve, habra expedientes de regulacién de empleo 'y,
en funcién de la duracién y la intensidad de la crisis, viviremos
cierres de empresas o no. En la pandemia ya lo vivimos en la hos-
teleria. En general, ningtin sector en Castellon tiene problemas
de demanda. De la pandemia nos hemos olvidado muy pronto,

desde el punto de vista econémico, y ha provocado problemas es-
tructurales. Por ejemplo, antes habia en Espafia dos millones de
personas en situacion de pobreza severa y ahora hemos pasado
atres. Durante la pandemia se han extinguido 50.000 empresas;
ha habido 41.000 desahucios; 4.000 suicidios; ciento y pico mil
muertos; un gasto per capita de 3.800 euros para paliar su afec-
cién... Han llegado fondos europeos y créditos ICO, pero habra
que devolverlos.

— Uno de los sectores mas afectados por la pandemia fue el tu-
ristico. El afio pasado se esperaba que fuera mejor de lo que final-
mente fue. ;Para este qué previsiones manejan?

— Para 2022 las previsiones de enero eran francamente buenas, con
cifras similares a las de 2019. Pero en marzo cambié todo y hay una
incertidumbre brutal. Esto si tiene que ver con la guerra de Ucrania,
que va a hacer que los desplazamientos se resientan. La subida de
costes de los combustibles reducira los vuelos y los viajes en coche.
Los mercados se han contraido. Ademaés, una guerra provoca miedo
y el miedo no viaja. Y hay otro efecto: cuando no puedes planificar
las vacaciones con antelacion, la oferta se pone nerviosa, y ante eso
tira el precio.

— ¢Esto puede dar la puntilla a algunas empresas en Castellon?

— Absolutamente. Tienes un IPC del 7,8% y los precios de los hoteles
no van a subir de lamisma manera. Ademas, la demanda se esta ra-
lentizando; se esperaba volver a las cifras de 2022y eso no va a ocu-
rrir. La recuperacién plena la porfiamos a 2023.

— Respecto a otros sectores, ;qué es lo que mas preocupa?

— Laagricultura esta en una situacién insostenible. Con los costes
que tiene, los precios a los que se les estd pagando hacen inviable su
actividad. Castellén no se puede permitir el lujo de que desaparezca,
hay que implementar medidas. La construccion tiene cada vez me-
nos suelo disponible y méas carga impositiva. Necesitamos que fun-
cionen varios sectores, tiene que haber un mix. El problema es que
ahora mismo hay un frontén delante con la guerra de Ucrania, los
efectos de la pandemia, el IPC desbocado, problemas estructurales...
si conseguimos derribar el frontén, somos optimistas respecto al fu-
turo de Castellon. Pero hablar del futuro a largo plazo cuando hay
empresas que no pueden pagar la energia...

— ¢Cudles son sus retos y ambiciones al frente de CEV Castellon?
— Lajuntay yo hacemos una apuesta clara por fortalecer CEV Cas-
tellén, con absoluta lealtad al proyecto autonémico, pero con identi-
dad propia; y por supuesto con una cercania con nuestros sectores
y nuestras empresas. Ademas, queremos generar espacios de deba-
te enla sociedad castellonense y poner en marcha un foro econdmi-
co en la provincia para hablar de su futuro. Castellon es la provincia
con el peso de la industria méas alto en el PIB de toda Espaiia, pero la
opinién publica no lo percibe asi; tenemos que analizar ese PIB in-
dustrial, de donde viene, de qué manera esta asentado, como lo po-
demos vertebrar... y ver qué sectores van al alza'y cuales en deca-
dencia.

— Del peso de la industria en el PIB siempre se destaca que favo-
rece que no haya tanta volatilidad en el empleo; pero al final aqui
también se depende mucho del sector servicios...

— Por mucho peso que tenga la industria —alrededor del 37%, un
porcentaje altisimo—, no puede evitar que méas del 60% del em-
pleo tenga un caracter temporal, con la agricultura o los servi-
cios; y eso provoca los dientes de sierra en el empleo. Es verdad
que en Castellén, cuando todo ha funcionado bien, hemos tenido
una tasa de desempleo de las mas bajas de Espafa, y tenemos que
reflexionar por qué lo hemos perdido. La pandemia ha demostra-
do lo estaticos y poco flexibles que somos... y ahora con la guerra
de Ucrania, también. ®
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OPINION

Eva Alcon Soler
Rectora de la Universitat Jaume |

El valor incalculable
del conocimiento

ay una variable que en todo balance y sean cuales sean las circunstancias siem-
pre deberia valorarse: el conocimiento. Nos permite responder a los retos pre-
sentes y anticipar los desafios futuros, es la base de la innovacién y la clave para

garantizar un progreso sostenible y responsable.

Por eso, la Universitat Jaume I, como principal centro de generacién de co-
nocimiento de nuestro entorno, esta llamada a contribuir a la superacion de los retos de la

sociedad.

Una de las vias es a través de la formacion universitaria. En
estos momentos, la oferta académica de la UJI supera los cien-
to cincuenta titulos oficiales y propios y las catorce mil personas
matriculadas. Una formacién que sigue los principios del modelo
educativo UJI —formacion integral, fomento de la ética y la res-
ponsabilidad social y compromiso con la cohesién social y terri-
torial, entre otras—, pero que también garantiza la formacion a lo
largo de la vida y el reciclaje profesional atendiendo a la deman-
da del tejido social y productivo, con mas de 5.300 convenios de
cooperacion educativa con empresas e instituciones.

Por supuesto, también a través de la actividad investigadora. La
UJI cuenta con mas de ciento cohenta grupos de investigacion,
catorce institutos, veintiocho catedras y aulas de empresa y pro-
gramas que promueven la innovacién, también social, y el em-
prendimiento. Solo el curso pasado iniciamos sesenta y un pro-
yectos que generaron una inversion adicional en I+D de 5,1 mi-
llones de euros. Ademas, Espaitec se ha consolidado como eco-
sistema de innovacién y un conector esencial entre la Universitat
y su entorno socioecondémico.

Y, en un mundo global, la internacionalizacion de la UJI tam-
bién es una ventana de oportunidades para la sociedad. Mantene-
mos convenios vigentes con mas de mil cien universidades y enti-

«Desde la UJI
promovemos
una interaccion
continua con

el entorno para
que el valor del
conocimiento se
ponga al servicio
de la sociedad

y responder a
los desafios que
compartimos»

dades de todo el mundo, que facilitan la movilidad, las précticas formativas y la colaboracion
en proyectos de investigaciéon. Un impacto positivo en el ecosistema social y econdémico de
nuestro territorio, pero también en el territorio de nuestros socios internacionales.

Para movilizar toda esta capacidad, desde la UJI promovemos una interaccion continua
con el entorno, de modo que el valor incalculable del conocimiento se ponga al servicio de la
sociedad y responder asi a los desafios presentes y futuros que compartimos. @
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TURISMO
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TURISMO

Ocupacién hotelera viacros v PernoCTACIONES (CASTELLON)
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FUENTE: INE

ra el sector turistico, tras un 2020 nefasto debido al estalli-

do de la covid-19y el confinamiento. El turismo buscaba su
resurgir pero sin embargo, 2021 sera recordado como un afio de
luces y sombras para el sector. «<Ha sido como una montafa rusa»,
ilustra el secretario autonémico de turismo, Francesc Colomer.

Lejos de dejar atras la pandemia, 2021 empezd con mucha in-
certidumbre para todos los sectores econémicos y en especial,
parala hosteleria, que tuvo que bajar la persiana en la Comunitat
Valenciana ante la situacion critica que se vivié por la covid. E1
primer trimestre supuso un periodo casi ‘en blanco’ parala ocu-
pacion hotelera de la provincia que a duras penas registré una
media de 28.000 pernoctaciones mensuales. A partir de abril y
mayo la situacién fue recuperandose paulatinamente, pero las
57.706 pernoctaciones de abril de 2021 todavia quedaban muy le-
jos de las mas de 314.000 del mismo mes de 2019.

Debido ala situacién sanitaria, la Semana Santa de 2021 final-
mente no fue lo que el sector esperaba. Muchos alojamientos tu-
risticos retrasaron su aperturay la ocupacién seguia lejos de 1a
normalidad para la época. Tampoco se celebraron grandes even-
tos como Magdalena, carnavales o Fallas, que siempre suponen
un aliciente, y el turismo cape6 con dificultad la primera mitad
del afio. «Ha sido como una travesia por el desierto para muchas
empresas de la provincia», relata la diputada de Turismo, Virgi-
nia Marti.

El afo 2021 estaba llamado a ser el afio de 1a recuperacién pa-

Una ‘buena’ campaina estival

En el mes de junio —justo a las puertas de la temporada alta por
excelencia— se alcanzo el medio millén de pernoctaciones en
los hoteles de la provincia, una cifra que duplicaba la de junio de
2020, pero que tampoco llegaba atin a los niveles de 2019. Julioy
agosto también fueron buenos meses en términos generales para
el sector, labaja incidencia de la covid y el avance exponencial de
la vacunacion, propiciaron que llegaran 173.000 viajeros a la
provincia durante agosto, con méas de 626.000 pernoctaciones.

>

PLAZA

15

millones de euros. Es el presupuesto
para 2022 de la iniciativa ‘Bono Viatgem’,
puesta en marcha por la Generalitat
valenciana para incentivar el turismo en
la propia Comunitat, que en la provincia
supone el 62% de los visitantes.
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TURISMO

Desde la patronal Ashotur reconocen que en la campana

estival «en general, se trabajé bien en casi todas las zonas de
Castellon. Con ocupaciones muy altas en la zona de Benicassim»,
apunta Carlos Escorihuela. No obstante, desde el club de produc-
to Introducing Castelléon puntualizan que «no fue un buen vera-
no, fue un buen mes de agosto». Ademas, su presidente Javier Ga-
llego, recuerda que el mes de septiembre tampoco alcanz6 los ni-
veles «normales» debido a las inclemencias meteorolédgicas. Cabe
recordar que se vivieron episodios de lluvias intensas y tempo-
ral en la costa que no favorecieron la llegada de turistas.

Todos los actores del sector coinciden en apuntar que en otofio
la situacién volvié a torcerse: «a finales de octubre nuevamente
entramos en una dindmica de restricciones, con un fin de afio fas-
tidiado, incluida la Navidad, que es una época muy importante»,
manifiesta Escorihuela. Algo en lo que coincide también el secre-
tario autonémico de Turisme, «en otofio dmicron generd un paso
atras muy triste». La diputada de Turismo en la Diputacién de Cas-
tellén, Virginia Marti, remarca que la variante émicron fue otro
varapalo, «tenemos un sector dentro de una crisis sanitaria pero
con muchas ganas de salir». Colomer califica al 2021 como «un afo
de contrastes y de transicién hacia la esperanza».

Refuerzo del mercado ‘doméstico’

Pese a que la provincia de Castellén siempre ha sido un destino
receptor de turistas domésticos, la pandemia ha reforzado la for-
taleza del mercado nacional. Cabe tener en cuenta que un 62% de
los turistas llegados a la provincia en 2021 provenian de la pro-
pia Comunitat Valenciana. En este sentido, Francesc Colomer ha-
ce un balance positivo de la iniciativa Bono Viatgem, y asegura
que la intencién de Turisme es «cronificar este programa en el

tiempo». Por lo pronto, en este 2022 se destinaran 15 millones de
euros a esta iniciativa.

Ahora el sector se enfrenta a este 2022 con esperanza e ilusion
por la mejora en el plano sanitario, pero también con mucha cau-
tela ante el escenario inflacionista y la incertidumbre generada
por la guerra en Ucrania. «La gente tiene anhelo por salir, por
viajar. El turismo proporciona felicidad, el turismo nos enrique-
cey es un derecho de las personas», manifiesta Virginia Marti,
que espera que este afio sea por fin el del resurgir de un sector
«que lo ha pasado muy mal, pero es muy resiliente». Por el mo-
mento, la recuperacién de eventos como la Magdalena han su-
puesto una ocupacién hotelera del 75% en la capital de la Plana
durante su semana grande.

Incertidumbre por la guerra

Por su parte, tanto Escorihuela como Gallego evitan lanzar las
campanas al vuelo: «parecia que empezabamos a ver la luz al fi-
nal del ttinel con la covid, pero ahora con la subida de los costes y
la inflacion se resienten los bolsillos y eso nos afecta directamen-
te». Desde Introducing Castellén explican que tenian una opera-
cién con la linea aérea que une el Aeropuerto de Castellén con
Katowice y ahora «total incertidumbre». Otro de los aspectos que
preocupa es que los destinos receptores de turistas internacio-
nales —principalmente rusos y bulgaros— como la Costa Blanca,
puedan buscar atraer al mercado nacional. «Algo que sin duda
afectaria negativamente a Castellén», vaticina Gallego.

Lo que parece claro es que el sector esta decidido a demostrar
que son capaces de capear esta situacion, al igual que lo hicieron
con la anterior crisis econémica. «No tiene sentido lamentarse,
hay que trabajar con lo que tenemos».®
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DESPOBLACION

La lluita contra la despoblacio ocupa ja un lloc consolidat en I'agenda de les administracions. CARLOS PASCUAL

La lluita contra la despoblacid continua sent un repte al qual s’han d’enfrontar les administracions
valencianes i aguest ultim any ha servit per a materialitzar algunes de les iniciatives per a impulsar
I’economia del moén rural i garantir la seua resiliencia, encara en temps de crisi. Per MELODY SIMON

A la recerca
el mon rura

othom mirava el 2021 com 'any de la recuperacio. Després
I de viure un any sense precedents, marcat per una pandémia
mundial, res podia anar a pitjor. Encara que no ha sigut aixi
per amolts sectors, que sofreixen encara els estralls de la crisi, el
moén rural si ha trobat un feix de Ilum en aquest any de llums i om-
bres per atots.

Els mesos de confinament van donar un impuls a les zones ru-
rals. La cerca de tranquillitat i de llocs menys massificats va fer
que gran part de la poblacio castellonenca es traslladés als pobles
xicotets. Pero no sols la pandémia va influir en aixo. La lluita con-
trala despoblaci6 ocupa ja unlloc consolidat en I'agenda de les ad-
ministracions i el 2021 ha servit per a demostrar-lo.

Durant aquest any la Generalitat Valenciana, a través de

d’'impulsar

I’Agenda Valenciana Antidespoblament, ha mobilitzat 1,5 milions
d’euros del Fons de Cooperacié Municipal per a la Lluita contra la
Despoblacid destinats a 87 municipis de la provincia de Castell6 en
risc d’éxode rural.

Una altra de les iniciatives que s’ha materialitzat enguany per
afrenar aquesta problematica ha sigut la installacié de caixers
rurals en 53 municipis del territori castellonenc. Un projecte im-
pulsat I'any de la covid que per falta d'empreses interessades de-
gué ajornar-se i que, finalment, ha pogut dur-se a terme amb la
installacié del primer caixer a Vallibona.

D’altrabanda, 1a despoblacid porta décades ofegant al territori
castellonenc i el repte demografic no és una cosa que es puga abor-
dar solament en uns anys. Ladministracio és conscient d’aquesta
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realitat i, per aquesta rad, en 2021 també s’ha comencat a treballar
en laredaccié de la futura Llei Integral de Lluita Contra el Despo-
blament de la Comunitat Valenciana. «El tema del despoblament és
una qiestio transversal tan important 'educacié com la sanitat, la
mobilitat o les infraestructures, el despoblament ha d’abordar-se
des de tots els fronts», manifesta la directora general d’Avant, Jean-
nette Segarra.

La Ruta 99, la joia de la corona

2021 també ha sigut 'any de la Ruta 99. La joia de la corona per a
ladministracio6 valenciana. Una iniciativa que, com si del Cami de
Santiago es tractés, recorre els 24 pobles menys habitats de la Co-
munitat Valenciana, 17 dells situats a la provincia de Castello. Pa-
lanques, Figueres, Matet o Vilamalur sén alguns dels pobles de
I'interior protagonistes en aquesta ruta pensada per a buscar
I'activacié economica i visibilitzar el territori rural.

Un altre dels projectes per a abordar el repte demografic que
s’ha materialitzat enguany ha sigut el de la Xarxa de Punts Nets
Avant. Una experiéncia pilot que s’ha dut a terme en sis municipis
per a fomentar el turisme a I'interior aprofitant 'auge del turisme
en autocaravana i que la Generalitat preveu ampliar a 30 localitats
en aquest 2022 amb una inversié de 800.000 euros.

En paraules de Jeannette Segarra, «en 2021 hem incrementat
el pressupost. La Generalitat té una prioritat i és buscar la cohe-
sid territorial i trencar eixe desequilibri que tenim entre la cos-
tail'interior, i ho ha demostrat aquest any, amb totes les circum-
stancies sobrevingudes que hem viscut». «Volem, duna vegada
per totes que el mén rural no es veja amb eixes connotacions nega-
tives. El territori rural pot ser una gran solucié a tot el que s'esta

1,5

millons d'euros. L'’Agenda Valenciana
Antidespoblament ha mobilitazat 1,5
milions d’euros del Fons de Cooperacié
Municipal per ala Lluita contra la
Despoblacid, destinats a 87 municipis de

la provincia.

vivint avui en dia: serveis saturats, massificacio, falta de qualitat
devida... Estem treballant en eixa vessant i ho demostrem als nos-
tres pressupostos, donant visibilitat al mén rural. El territori de
l'interior esta ple d’'oportunitats, sha de canviar eixa imatge pejo-
rativa que moltes vegades ens han posat a la gent de poble». @
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OPINION

' Blanca Marin
Directora general de Aerocas

El aeropuerto de Castellon,
un espacio de oportunidad

1 aeropuerto de Castellén avanza con paso firme hacia
el objetivo de contribuir a la dinamizaciéon econdémi-
cayvertebracion del territorio, asi como de erigirse
en motor de desarrolloy de generacién de empleo. La
apuesta de la Generalitat por esta infraestructura, a
través de la implantacién de una estrategia de diversificacion, ha
posibilitado que el aeropuerto pise el acelera-
dor en sus diversos ambitos de actividad y que
haya impulsado la creacién de un gran polo

Asimismo, se han dado pasos decisivos en el objetivo de poner
en marcha la actividad logistica, una de las vias de negocio que
pretendemos explotar.

La formacion es otro de los ejes sobre los que pivota el plan de
diversificacion del aeropuerto de Castelléon. Ademas de las di-
versas escuelas de vuelo que operan en las instalaciones, la Ge-
neralitat ha apostado por implantar ciclos de
Formacién Profesional vinculados a la rama ae-
ronautica. De esta forma, el aeropuerto de Cas-

resseronduticoylogistico, «Trabajamos o o aeronduticoenla o
El trafico comercial vinculado al turismo se enla CaptaCi(')n munitat Valenciana.

rorevés deTapandemiay dactuslesconario. dETAlENtOY e e proyectos basados on

de crisis por la guerra de Ucrania, confiamos prOyeCtOS basados novaciény la sostenibilidad. Ello ha posibilitado

en lograr, en este 2022, un fuerte repunte en
las cifras de pasajeros. Prueba de ello es que
las aerolineas ofertan en esta temporada esti-
val mas de 140.000 asientos con origen o desti-
no Castellén y que el aeropuerto operara mas
de 700 vuelos regulares, alcanzado un récord
de 17 frecuencias semanales a partir de junio.

En paralelo al desarrollo del trafico comer-
cial, el aeropuerto de Castellén ha optado por
diversificar la actividad, a fin de lograr un de-
sarrollo integral de la infraestructura y avan-
zar hacia un modelo mixto.

En los Gltimos afios, diversas empresas han

en lainnovaciony
la sostenibilidad
y asi convertir al
aeropuerto en una
herramienta de
dinamizacion para
el sector»

lallegada de una start-up para crear un centro
de desarrollo de motores aeroespaciales. En este
sentido, el aeropuerto de Castellén aspira a con-
vertirse en un espacio de oportunidad y en una
herramienta de dinamizacion para el sector ae-
ronautico y aeroespacial en la Comunitat.

El gran reto de futuro pasa por el desarrollo
de la denominada Zona de Actividades Comple-
mentarias (ZAC), incluida en la Estrategia Va-
lenciana de Recuperacion de la Generalitat, con
una inversion aproximada de 105 millones de
euros. Esta actuacion, que este mismo afio en-
trara en fase de ejecucion, contempla la crea-

‘aterrizado’ en el aeropuerto de Castellon para realizar activida-
des de indole industrial, como el mantenimiento, estacionamien-
toy desmantelamiento de aviones. Para atender los planes de cre-
cimiento de estas companias y captar nuevas inversiones, hemos
habilitado zonas de expansion, como la nueva plataforma indus-
trial. Y es que la colaboracion publica-privada es clave en nuestra
estrategia de desarrollo.

cién de un potente polo empresarial e industrial vinculado a los
sectores aeronautico y logistico.

En definitiva, la intensa labor realizada nos ha permitido abrir
todo un abanico de oportunidades y mirar con optimismo el fu-
turo, pese a las incertidumbres existentes. Trabajamos con el
convencimiento de que la actual estrategia de desarrollo y diver-
sificacion nos lleva por el rumbo correcto. @
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EMPRENDEDORES

Los agentes publicos y privados ponen el foco en herramientas como la innovacion abierta como
instrumentos de competitividad en un escenario post-pandemia que exige una mayor integracion
del ecosistema para alcanzar el éxito. Por XIMO GORRIZ

Retos del ecosistema
emprendedor

concluir precipitadamente que las férmulas antiguas no sir-

ven. Sin embargo, su esencia sigue siendo valida en muchas
ocasiones, y 1o que debe variar son las soluciones a aplicar. Asi, la
union sigue haciendo la fuerza, y en materia de innovacion, la coo-
peracion entre todos los agentes de un ecosistema es el camino més
recto hacia el éxito. Asi se puso de manifiesto recientemente en la Il

I asofisticacion del mundo actual nos induce en ocasiones a

Gala de Plaza Emprendedores que Ediciones Plaza celebré en Vila-
real. Tanto mayor sea el grado de conexién que se alcance entre em-
presa tradicional, startups y talento, mas probable sera el acierto de
la estrategia empleada para ello.

Ennuestra provincia, en los Giltimos afios se ha intensificado el
trabajo con diferentes formulas orientadas a reforzar los vinculos
entre empresas tradicionales, startups, profesionales con talento
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El creciente
protagonismo de la
sostenibilidad

La sostenibilidad se ha consolidado como un valor en alza con
la pandemia. La palabra ha devenido practicamente una com-
modity en cualquier discurso sobre startups e innovacién, co-
mo en otros ambitos de la economia. En este sentido, cabe re-
cordar que nuestra provincia cuenta con camino andado en
los Gltimos afos, a través de multiples proyectos lanzados des-
de diferentes instancias, como UJI Emprén On Social, o un lar-
go rosario de iniciativas mas o menos vinculadas a las estrate-
gias de RSC de las empresas castellonenses. La sostenibilidad
aporta mayor valor anadido a cualquier proyectoy, en plena
crisis de precios de las materias primas, su estimacién crece
como un intangible que no puede faltar en ninguna iniciativa.
De la sinceridad de cada apuesta concreta, o de cdmo a veces
se hace de la necesidad virtud, conoceremos los resultados en
los préximos afos.

einstancias cientificas como la Universitat Jaume I. La innovaciéon
abierta es uno de los principales instrumentos empleados, y su vali-
dez se ha manifestado en los Giltimos afios, haciendo factible la cita-
da conexion. Programas como CV Innova, ANCES Open Innovation
o Innotransfer son buenos ejemplos con participacién de empresas,
sibien el Gltimo no busca el enlace B2B sino entre compaiiias de la
industria valencianay grupos de investigacion universitarios

Otra herramienta es el trabajo sobre el territorio, a través de los
Grupos de Trabajo de Extraccion de Necesidades Empresariales y
Territoriales, en los que de la mano del coordinador del ecosistema,
CEEI Castellén e IVACE, se ponen de manifiesto las necesidades, in-
quietudes, valores y fortalezas a potenciar de cada contexto, gene-
rando conclusiones que devienen en auténticas recetas de las que
tomar buena nota.

Exploracion de sinergias

En el debe, se puede anotar la ausencia de coordinacion entre estas
iniciativas y otras acciones de origen publico que pese a tener obje-
tivos distintos, comparten con las primeras a la mayor parte de sus
actores. Es el caso de los Acuerdos Territoriales de Empleo, finan-
ciados por Laboray el Ministerio de Trabajo. Y es que integrar es-
trategias para optimizar resultados es una de las asignaturas pen-
dientes.

La exploracién de sinergias entre los diferentes actores del eco-
sistema es también el eje central de otro de los proyectos mas desta-
cados de los tltimos tiempos, el Mapa Tecnoldgico de la provincia
de Castellon elaborado por Espaitec, el Parque Cientifico y Tecnolé-
gico dela UJI, que en 2021 identific hasta 295 empresas tecnologi-
cas castellonenses, realizando asi todo un censo del sector, que se-
gan la asociacién Xarxatec ronda ya los tres mil trabajadores en la
actualidad.

Conseguir una sintonia éptima entre todas las piezas del engra-
naje —y adaptando las estrategias a cada zona del territorio, que
presentan casuisticas muy heterogéneas— supone todo un desafio
en si mismo, pero es preciso para hacer frente a las debilidades que
surgen en cualquier analisis. Entre ellas, la capacidad de inyectar
inversién en proyectos en fases iniciales lejos de las grandes acele-
radoras, sibien Castellén cuenta en la actualidad con la mas potente
entre las aceleradoras avanzadas de Espafia, Orbita, impulsada por
Diputaciény CEEL

La interaccién entre todos los agentes es mayor en Castellon que
en las otras provincias valencianas, pero es dificil saber hasta qué
punto esa virtud se puede atribuir a la capacidad de forjar alianzas
productivas entre los actores o a las propias dimensiones de un eco-
sistema enclavado en un territorio con menos ‘islas’ que Alicante,
por ejemplo, y por tanto, menos equilibrado territorialmente, con
labalanza decantada por el lado de la Plana.

Por otra parte, los centros CEDES de la Diputacién capilarizan la
accion en el marco de la lucha contra la despoblacion interior, e ini-
ciativas de alcance local o comarcal de distintos tipos, de Actiben
(Benicarld) a Onda Emprende, contribuyen a dinamizar sus respec-
tivas zonas de influencia, como también lo hacen otras iniciativas
como Penyagolosa Empreén.

En definitiva, luces y sombras en un panorama que emerge con
fuerza de la pandemia, quiza con una mayor conciencia de las forta-
lezas y debilidades propias y sobre el interés y los riesgos que ofre-
ce un contexto tan cambiante como apasionante y lleno de oportu-
nidades.

Se trata de identificar las virtudes de la actual estrategia para ser
capaces de pivotar en aquellos aspectos que requieren mejoras. Los
cimientos son s6lidos.®

Anuario Econémico de Castellon

45




AGRICULTURA

El sector primario esta habituado a vivir al borde del precipicio y el alza de costes le ha dado un
nuevo empujon hacia el abismo. Como simbolo, la citricultura ultima una campana especialmente

complicada. Por RAMON OLIVARES

Una campana llena
de sobresaltos

La que enfila su recta final ha registrado buenos precios

parala clemenules, si, pero esto se debe a la caida de la
produccion, de alrededor de un tercio respecto a la temporada
anterior. Con ello, los agricultores, una vez mas, no lo tienen fa-
cil para cuadrar las cuentas. En cuanto a las empresas, han podi-
do situar las clementinas con una mejor cotizacion en los linea-
les, pero han visto cdmo se depreciaban otras variedades, inclu-

E 1sector citricola no sabe lo que es una campana tranquila.

so las habitualmente bien consideradas, como algunas hibridas.

Y ello por no hablar de circunstancias cada vez mas adversas
en cuanto a la lucha contra las plagas. Especialmente la del coto-
net de Sudafrica, que no cesa de esquilmar los campos de la pro-
vincia. Atados de pies y manos para luchar contra el Delottococ-
cus aberieae llegado del hemisferio sur, los agricultores se las
veny las desean cada primavera para tratar de reducir su inci-
dencia.
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Adios a un referente del
campo castellonense

Una noticia sacudié al campo castello-
nense en 2021. E121 de julio fallecié Enri-
que Font Jericé. Presidente del Sindicat
Central d’Aigiies del Millars desde hacia
nueve afos, este vila-realense fue, has-
ta sumuerte, una figura relevante en to-
doloreferente ala agricultura de la Pla-
na. Ademas de citricultor, este ingeniero
agronomo fue una de las voces mas au-
torizadas de la provincia en todo lo refe-
rente ala gestion de las aguas, mérito que
le valio llegar a ser vicepresidente se-
gundo de la Confederacién Hidrografica
del Jacar. Fue, ademas, uno de los impul-
sores del grupo de trabajo que impulsa el
sello de calidad paralas clemenules de la
provincia.

Esto ha contribuido, ademas, a disparar los costes de produc-
cién, por otra parte desbocados debido al contexto econémico
mundial para diferentes productos, como el abono y los fitosanita-
rios... por no hablar del gaséleoy el agua, lastrada por el coste de la
electricidad necesaria para el riego. Grandes cargas que comparte
todo el sector primario, que recientemente ha vuelto a echarse ala
calle para solicitar medidas que permitan su supervivencia.

Pendientes de Bruselas

Una de ellas, reclaman los productores agrarios, es evitar la com-
petencia desleal. Y en esta tesitura el sector citricola vive pen-
diente de la decisién de 1a Comision Europea (y de 1a Organizacion
Mundial de Comercio) sobre la posible imposicion del tratamiento
en frio parala fruta que llega de Sudafrica. Aunque solo seria para
las naranjas, se trataria de un gran paso... y de la primera vez que
lavoz del campo valenciano es escuchada por el Gobierno comu-
nitario.

Pero la competencia es cada vez mayor, y ahora la amenaza se
cierne desde los paises mas cercanos. Marruecos, Egipto o Tur-
quia se erigen como nuevos retos para una citricultura castello-
nense que apuesta por la renovacién como via para encontrar su
lugar en el mundo... y en los huertos de la provincia. @
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URBANISMO

La Fundacion de Investigacion de Excelen-

cia se ubicara en el edificio de Correos .

ANTONIO PRADAS

La metamorfosis hacia una urbe mas sostenible comenzo a resultar visible en 2021. Proyectos
tan emblematicos como el Centro de Envejecimiento Saludable, el edificio de Borrull y el Archivo
Historico Provincial cobraron un especial protagonismo con el inicio de las obras. No obstante, el
gran hito se produjo con la aprobacion del Plan General Estructural. Por ROGER LORGEOUX

Castello consolida su
transformacion en 2021

mas sostenible y europeista. La metamorfosis iniciada en

2020, con una apuesta decidida por la integridad medioam-
biental en sintonia con el progreso econémico adquirié un mayor
empaque. Actuaciones adjudicadas durante el afio anterior co-
menzaron a asomar en el horizonte al iniciarse las obras después
de completarse los distintos procesos de licitaciéon. Proyectos tan
simbdlicos como el Centro de Envejecimiento Saludable, el edificio
de Borrull y el Archivo Histérico Provincial cobraron protagonis-
mo. Las inversiones piblicas se dispararon hasta los veintiseis mi-
llones de euros, cantidad a los que habria que sumar otros 16,2 de
fondos europeos, mediante actuaciones menores econémicamen-
te hablando pero esenciales para la dinamizaciéon de la ciudad. Es
el caso de la mejora del Cami La Ratlla, presupuestada en 1,1 millo-
nes de euros y que facilitarad una conexién mas segura con Beni-
cassim.

C astell6 consolidd en 2021 su transformacion hacia una urbe

El primer trimestre del pasado ejercicio marcé el comienzo del
cambio parala capital de la Plana. El Ayuntamiento, por unlado, yla
administracion autonémica (Conselleria de Hacienda) junto a la esta-
tal (Ministerio de Cultura), por otro, rubricaron con las empresas ad-
judicatarias los contratos para convertir la Casa de la Cultura de An-
tonio Maura, los antiguos juzgados v 1o que se conocia como Colegio
Universitario de Castell6 (CUC) en inmuebles modernos y funciona-
les. Unas obras asignadas por 3,3 millones, 14,5 millones y 8,6 millo-
nes de euros, respectivamente, y que culminaran entre 2022y 2023.

En el caso de Borrull y el Archivo Histérico Provincial, més alla de
considerarse pretéritas reivindicaciones, implica un avance sustan-
cial para Castelld por sus beneficios para la comunidad, acrecentan-
do los servicios en distintos ambitos. El primer inmueble, en desuso
desde 2006 cuando se inaugurd el Palacio de Justicia, permitira ala
Generalitat Valenciana centralizar sus departamentos de bienestar
social e igualdad, actualmente diseminados por diferentes puntos
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delaciudad. Por otro lado, incrementara la oferta de ayudas para
los ciudadanos, respondiendo asi a la creciente demanda de amparo
publico, especialmente acentuada a consecuencia de la irrupcion de
lapandemia.

Respecto al segundo edificio, 1a rehabilitacion contribuira a recu-
perar una construccion que se ajustara a los parametros para desa-
rrollar la definicién del modelo del siglo XXI, adecuandose a un en-
torno cada vez mas digitalizado. No en vano, se generaran espacios
flexibles para posibilitar que las areas puedan cambiar sus usos en
funcién de las necesidades. Los archivos ocuparan las cuatro plan-
tas superiores de la edificacién, mientras que en el nivel sobre ra-
sante se estructurara la zona mas noble, dividida en tres secciones:
reservada, publica y privada.

Ese movimiento urbanistico de las instituciones, en plena recupe-
racién de la crisis derivada de 1a covid-19, vino acompaiiado de un
ostensible desarrollo del sector de la construccion, que evidencid
sintomas de reactivacion Las licencias para impulsar nuevas urba-
nizaciones de tipo residencial experimentaron un aumento ante las
expectativas de acrecentamiento en la periferia. Del mismo modo,
hubo un repunte de permisos a fin de acometer reformas en vivien-
das antiguas, tanto de interior como para renovar fachadas. Todo
ese flujo del ladrillo se enmarcé dentro de un hito para Castelld, ya
que el Ayuntamiento encard después del verano la recta final de los
plazos para culminar el Plan General.

Aprobacion del Plan Estructural

En efecto, el equipo de gobierno, denominado Acord de Fadrell por
la alianza que conforman el PSPV, Compromis y Podem, vali- >
dé en noviembre el Plan Estructural, uno de los documentos
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URBANISMO

16,2

millones de euros. Partida obtenida

de los fondos europeos por parte del
Ayuntamiento de Castelld, con los que
ha activado mas de dieciseis proyectos
encaminados a mejorar la calidad de
vida de los ciudadanos, principalmente a
través de las reducciones de CO.,,.

del planeamiento urbano y que resulta fundamental para atraer
el interés de multinacionales dispuestas a asentarse sobre suelo
industrial. La aprobacién puso fin a veinte afios de inseguridad ju-
ridica, desde que en 2008 el Tribunal Supremo tumbara el entonces
PGOU del afio 2000. La Comision Territorial Urbanismo certificd
posteriormente el acuerdo plenario, lo que permitié superar el pri-
mer gran escollo. Ahora, el Ayuntamiento trabaja para finiquitar el
otro instrumento urbanistico, la pieza pormenorizada, que comple-
menta el anterior y que gestiona el territorio. En concreto, implanta
las medidas que indican el futuro social y econémico de la ciudad.
El citado Plan Estructural prevé diez sectores de suelo urba-
nizable residencial con una superficie total de 1.221.392 metros
cuadrados; siete de suelo urbanizable industrial, con una exten-
sion de 2.159.334 metros cuadrados; y seis sectores de suelo ur-
banizable terciario, con un total de 328.199 metros cuadrados.
Ademas, supone un importante incremento de espacio protegi-
do, cuya amplitud alcanza los 50.636.361 metros cuadrados.
Asimismo, la herramienta urbanistica ordena los catorce kil6-

El Plan Estructural pone fin a veinte
anos de inseguridad juridica.
CASTELLON PLAZA

metros cuadrados de 1a Marjaleria, de manera que la legalizacién
de las viviendas consolidadas se determina a través de progra-
mas especiales de reforma interior y de minimizacién de impac-
tos. Solo en esta zona del término municipal existen 2.363 cons-
trucciones. En muchos casos, sin los servicios basicos por encon-
trarse en suelo no urbanizable. Para solucionar los problemas

de inundaciones y vertidos (fosas sépticas) se propone crear una
red de saneamiento y ejecutar balsas de laminacion.

Los fondos europeos

Paralelamente al estimulo de nuevas infraestructuras, el consisto-
rio puso sus o0jos en la captacion de fondos europeos. Con una parti-
da de 16,2 millones de euros (11,8 millones de los planes Feder y 4,4
de las operaciones Edusi), activd mas de dieciseis proyectos, que pri-
vilegian aquellos que mejoran la calidad de vida de los ciudadanos a
través de lareduccién de las emisiones de CO2.

En este sentido, el ejecutivo local impelié como proyecto estrella
lareforma integral de la avenida del Lidén. Eso si, con cierta polé-
mica debido ala oposicién de una parte de los vecinos. Después de
garantizar la financiacién necesaria y abrir un concurso publico, la
UTE compuesta por Becsa y Telecso se hizo con la adjudicacién. Una
obra civil valorada en algo més de tres millones de euros y que cuen-
ta con un plazo de ejecucién de once meses.

El consistorio también completd la renovacion del alumbrado pa-
blico y lanzé el I Plan de Inversiones de Reactivacion Econémica
(Pirecas). En el ambito del transporte publico, promovio el servicio a
demanda para las urbanizaciones de montafa y barrios periféricos
e implantd paneles de informacién dindmica en las paradas de >
lared de transporte ptiblico.
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Todas estas mejoras contribuyeron a fortalecer el cambio
como urbe y despejaron el camino para futuras obras estra-

tégicas. Quizas la mas importante se refiere a la finalizacion del
anillo de circunvalacion. Gracias a una consignacion de 100.000
euros en los presupuestos de 2021 se empez0 a trabajar en la ela-
boracion de los pliegos para contratar el estudio informativoy
el proyecto basico. Se trata de una actuacién notable, con una in-
version de mas de treinta millones de euros, que incluye las ex-
propiaciones.

Eltramo de la segunda fase de la ronda Oeste se localiza entre la
carretera de Borriol y el enlace con la ronda Sur. La extension se
aproxima a los 2,35 kilémetros. La actuacion forma parte del Plan
Uneix, un programa de la Conselleria de Obras Ptibicas parala me-
jora de lamovilidad de la Comunitat Valenciana en el periodo 2019-
2030.

Nuevos proyectos sostenibles
Volviendo a las actuaciones sostenibles, el departamento de Urba-
nismo analizé distintas alternativas de la Concejalia de Movilidad
paravalorar su viabilidad. Asi, encargé un estudio sobre la peato-
nalizacion de varias zonas del centro dentro de la apuesta por com-
batir el efecto invernadero. En un area de 745.000 metros cuadrados
se pretende potenciar la accesibilidad de los viandantes en la ave-
nida Rey don Jaime y en la demarcacion comprendida entre la calle
Cerdan de Tallada con Gobernador, Casalduch hasta la altura de Or-
febre Santa Linea para alcanzar las rondas Mijares y Magdalena. El
proyecto esta cifrado en diez millones de euros, de los que 7,8 proce-
den de ayudas europeas.

De igual manera, otras instituciones, como la Generalitat, avanza-
ron en la redaccion de proyectos programados en Castell6. Es el caso
de la Fundacion de Investigacién de Excelencia (ValER), que se ubi-

2

millones de euros. Presupuesto
anunciado por el president de la
Generalitat, Ximo Puig, para hacer de
la capital de la Plana el epicentro de la
cienciay el talento en la Comunitat con
la puesta en marcha de la Fundacién de
Investigacion de Excelencia (ValER).

card en el edificio de Correos de la plaza Tetuan. El presidente Ximo
Puig presento el proyecto el pasado septiembre y anuncié una par-
tida de dos millones de euros para hacer de la capital de 1a Plana el
epicentro dela ciencia y el talento en la Comunitat.

E12021 no solo relanzé infraestructuras ptblicas. Algunas com-
paiias completaron su expansion en Castelld. Por ejemplo, la cade-
navalenciana Family Cash, que abri6 un hipermercado de 7000 m2
sobre una parcela de 15.000 metros cuadrados en Gran Via Tarrega
Monteblanco. La inversion super6 los once millones de euros y la
ejecucion del supermercado se prolong6 durante mas de un afo. El
autoservicio se convirtié en uno de los mas grandes de Esparia.

Otros grupos empresariales de distintos sectores igualmente se
interesaron por operar en la capital de la Plana, especialmente a
raiz de la entrada en vigor del Plan Estructural. La pretensién de es-
tablecerse obligara en los préximos afnos a desarrollar las areas in-
dustriales mediante la implantacién de los servicios basicos, tales
como el alcantarillado o el alumbrado ptblico. Esas obras de urba-
nizacién generaran riqueza y espolearan a las pequefias y medianas
empresas. Un empuje econdmico que facilitara esa transformacion
delaciudad. ®
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LOCAL

El periodo marcado para la ansiada recuperacion
tras los meses mas duros de la pandemia no

ha estado exenta de situaciones convulsas

en el ambito politico local de Castello, que

se ha enfrentado a uno de los mandatos mas
complicados por las heridas abiertas a raiz de estos
episodios tan excepcionales. Por ALEX MARTI

Siempre nos
quedara el
Fadrell

1 Acord del Fadrell ha tenido que volver a adaptarse al ritmo
E politico de todo lo que escapa de su propio control y que,

al final, en un espacio politico liquido y globalizado hasta
el extremo, la agenda municipal sucumbe a la realidad, léase una
pandemia, una guerra o los estallidos internos de los partidos a ni-
vel nacional. Una afeccién que no solo ha impactado al equipo de
gobierno, sino también a la oposicion.

En el caso del Ayuntamiento de Castelld, las tensiones exter-
nas se suman a las internas. No en vano, 2021 ha sido uno de
los ejercicios con mayor desgaste en la relacion entre los tres so-
cios. El PSPV, Compromis y Podem-EUPV fueron incapaces de
resolver sus desavenencias en torno al presupuesto municipal,
de tal forma que acab6 siendo presentado en verano y aprobado
en pleno mes de agosto.

Justo ese afo, 2021, y justo el debate sobre las cuentas, ha sido
uno de los momentos de mayor tension entre los socios de go-
bierno del Ayuntamiento de Castell6 que, al final, se ha sabido
reconducir. Como se insiste en el propio seno del ejecutivo, son
diferentes partidos, diferentes sensibilidades y personalidades
complejas que deben buscar un encaje milimétrico para poder
ensamblar algunos proyectos. Las diferencias, matizan, son sa-
nas ya que enriquecen el debate.

El poliédrico acuerdo de gobierno, en cambio, quiere ser ba-
rrera de entrada a la derecha en la gestién municipal y ese ob-
jetivo final es el que acaba cayendo como polvo dorado sobre la
toma de decisiones. Como en la pelicula Casablanca, al Fadrell,
siempre les quedara el Fadrell.

El ejercicio, ademds, ha servido para afrontar retos funda-
mentales para la gestion municipal como la salida de la pande-
mia, recuperar la normalidad a tropiezos y trompicones, con
unas fiestas de la Magdalena llenas de agua y polémicas 100%
Castello.

En el pasado ejercicio el equipo de gobierno liderado por
Amparo Marco no solo se ha visto afectado por los estragos de
la pandemia, sino que un inusual ciberataque que puso en te-

la de juicio la vulnerabilidad de la administracion publica y que
obligd a realizar una gestion fuera de lo comun para solucionar
cuanto antes el hackeo del Ayuntamiento.

El Fadrell, pese a sus desavenencias, si ha estado cohesionado
en asuntos fundamentales de su programa: en cuestiones ideo-
légicas como la retirada de la Cruz del Ribalta o el callejero de
la ciudad. También la apuesta por la ecologia y, ademas, ha co-
menzado uno de los proyectos mas polémicos de la legislatura:
la reforma de la avenida Lidon pese a las protestas de los veci-
nos.

Las batallas organicas

Pero mas alla de la gestion local, el tablero politico de la capital
de la Plana ha experimentado varios embates este afio. El PSPV
de la ciudad ha visto cémo la alcaldesa, Amparo Marco, se ha
convertido en referente nacional al formar parte de la érbita de
Pedro Sanchez. No obstante, el triunfo de Samuel Falomir en la
direccién provincial, de Ximo Puig en pais y Diego Vila en la
comarca han debilitado su posicion interna, ya que Marco per-
tenecia a la corriente mas cercana a Blanch, si bien ha sabido ju-
gar las cartas para retener el control de la agrupacion local con
un acuerdo con Germdn Renau, actual secretario general, del
que la alcaldesa es presidenta y con el apoyo de su equipo de
concejales.

El principal partido de la oposicidn, el Partido Popular, ha
visto como la crisis nacional le ha afectado de lleno. La porta-
voz, Begona Carrasco, una de las grandes defensoras de Pablo
Casado, ha visto cdmo la entrada de Alberto Nufiez Feijéo se ha
traducido en su salida de la ejecutiva nacional.

El cambio de la direccion provincial promovido por Casado
y Teodoro Garcia-Egea, apostando por Marta Barrachina pa-

54

Anuario Econémico de Castellén



ra Castelldn, tampoco ha supuesto grandes beneficios para la
agrupacion local de la ciudad, que han visto como uno de sus
referentes, Vicent Sales, era apartado por afines a la presidenta
provincial. Sea como fuere, el empuje de la marca nacional po-
dria beneficiarles.

Compromis vive atrapado en el eterno cuestionamiento de
Monica Oltra sobre la que cada vez la presion es mayor. Su por-
tavoz, Ignasi Garcia, trata de convertirse en referente provincial
ante las campanas que marcan el posible regreso del conseller
Marza a la politica local.

Podem-EUPYV, tercer socio del Fadrell, estd pagando los pla-
tos rotos del estallido de la marca nacional contra la realpoli-
tik. Pese a la buena gestion en materia de Transicion Ecologica
y la apuesta por la Vivienda, en la formacién morada saben que
pueden estar en peligro de extincion y confian en que la presen-
cia de Yolanda Diaz pueda volver a agrupar al voto del descon-
tento que sumaron en 2015 y 2019.

Mucho mas desnortado se encuentra Ciudadanos, desan-
grandose en cada cita electoral. Pese a varios movimientos acer-
tados por parte de la agrupacion local, la erratica progresion
al subsuelo de la formacién desde el principio ha hecho que el
partido liberal haya dejado de ser una promesa en el futuro de
la ciudad.

Por dltimo, Vox, en manos de Luciano Ferrer, con apenas es-
fuerzo sabe que puede recoger el apoyo de miles de votantes
solo arraigados en la proyeccién de la marca nacional y el voto
‘anti politica. Estd por ver el crecimiento de los de Abascal en la
ciudad porque, en politica, al menos en la politica volatil actual,
un mes es un siglo. @
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ONDA

A finales del mes de mayo, el centro de
Amazon abrira sus puertas.
CASTELLON PLAZA

Onda Logistic Mediterranean Business Park, el mas grande la provincia, nacié con el
objetivo de poder sumar oportunidades a Onda vy a la provincia de Castellon. Cuenta con
mas de 12 millones de metros cuadrados en 15 poligonos, con proximidad e interconexion
alas principales vias de comunicacion y mas de 45 anos de historia, infraestructuras

de primer nivel y la confianza de mas de 500 empresas. Por CASTELLON PLAZA

Onda, referente
logistico de la provincia

tado en importantes sectores como el ceramico; y ademas
cuentan con parcelas disponibles para poder continuar de-
sarrollando el crecimiento de este polo industrial.
En estos momentos, el Ayuntamiento ha puesto en marchaun
plan en desarrollo de mejora de los poligonos industriales, invir-
tiendo mas de tres millones de euros. Entre las acciones que han

E n Onda existe un tejido empresarial fuerte y experimen-

llevado a cabo se encuentran la mejora del alumbrado publico, cana-
lizaciones para la instalacion de red de fibra 6ptica, 1a mejora del as-
faltado, implementacién de zonas verdes con espacios de descanso,
un carril bici que conecta el epicentro de la ciudad con el apeadero
de Betxi, la instalacion de 151 nuevos hidrantes que mejoran la segu-
ridad contra incendios y un circuito cerrado de seguridad conectado
con la Policia Local.
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Onda Logistics ofrece grandes actractivos para las empresas que
quieran instalarse en alguno de sus poligonos, CASTELLON PLAZA

Ademas, desde el Ayuntamiento han impulsado la creacién de la
primera Entidad de Gestion y Modernizacién de la provincia de Cas-
tellén, en el poligono Sur-13 Entre Rios y en estos momentos se en-
cuentran en el proceso de creacién de una segunda EGM.

Junto ala Camara de Comercio de Castellon, crearon una pagina
web y una campana de marketing digital, con el objetivo de conver-
tir Onda en un hub industrial, que ha obtenido grandes resultados
para el tejido social y empresarial. Gracias a esta colaboraciéon han
llevado a cabo una campaiia a nivel internacional, llegando a otros
paises como Reino Unido y Francia y han puesto en valor a las em-
presas que ya estan en todos y cada uno de los poligonos de Onda.

El segundo eje fundamental de Onda Logistic son los beneficios
fiscales. Asi, las empresas que apuesten por Onda recibiran garan-
tias de estabilidad y la predisposicion del equipo de gobierno muni-
cipal a facilitarles cada dia su trabajo. Desde el Ayuntamiento, plan-
tean una opcién segura de inversion, con beneficios fiscales y des-
cuentos en impuestos que van desde el 10 hasta el 95%.

En Onda Logistic apuestan también por la inclusion laboral de los
ciudadanos. Ofrecen incentivos parala contratacion de personas
desempleadas con hasta 4.000 euros. Ademas, los prospectores de
empleo municipales estan a completa disposicion de las empresas
para ofrecer el mejor apoyo institucional y un servicio personal ex-
clusivo.

3

millones de euros. Es la inversion

del plan de mejora de los poligonos
industriales que ha impulsado el
Ayuntamiento de Onday que contempla,
entre otras acciones, zonas verdes, carril
bici y mejoras en el alumbrado y del
asfaltado y la canalizacion de fibra Optica.

Asimismo, las empresas disponen de la Agencia de Insercién la-
boral acreditada, Onda Inserta, con la que ofrecen una formacién a
la carta y un servicio de gestiéon de recursos humanos para cuidar el
bien més preciado de una empresa, sus trabajadores.

Este escenario, sin duda, presenta un gran atractivo para aquellas
empresas que buscan nuevas oportunidades de negocio y una ex-
pansion internacional.

Alrespecto, el presidente de Pamesa Grupo Empresarial, Fernan-
do Roig, comentaba en una entrevista «las facilidades que el consis-
torio estd dando en estos momentos a la instalacién de nuevas in-
dustrias esta propiciando que lleguen nuevas inversiones, también
extrajeras, para crecer mas». Y esa es sin duda la meta del Ayunta-
miento, que las empresas que quieran operar en Onda encuentren
facilidades burocraticas para poder poner en marcha su actividad y
ayuden a la retencién del talento.

Calidad de vida

Pero a esta amplitud del terreno y a los beneficios fiscales, se suma
un tercer eje fundamental, la calidad de vida. Onda es una tierra
abierta al mar, con montanas infinitas y un patrimonio y cultura
Unicos. Porque la ciudad cuenta con méas de trescientos dias de sol al
afoy esla puerta de entrada de parajes naturales con encanto pro-
pio, como la Sierra de Espadan. Cuentan, ademaés, con tradiciones
Gnicas, una historia milenaria y un patrimonio declarado Bien de
Interés Cultural.

Todo esto ha hecho que Onda sea una ciudad para vivir en fami-
lia, un lugar donde crecer y progresar gracias a las excelentes insta-
laciones, servicios y entorno.

Ademas, desde el equipo de gobierno, en sintonia con los objeti-
vos de desarrollo sostenible de 1a Uniéon Europeay al plan de Accién
municipal Onda 2030, estan llevando a cabo actuaciones para con-
vertir la ciudad en un lugar mas sostenible y moderno, comprome-
tido con el medio ambiente, seguro y acogedor.

Estos tres ejes han hecho posible que empresas punteras decidan
apostar por Onda para instalarse, como la multinacional lider de
e-commerce, Amazon, que abrira sus puertas en el proximo mes de
mayo, olallegada de la distribuidora de firmacos puntera a nivel
nacional, Cofares.

Esalinea de trabajo se encuentra el Ayuntamiento porque tie-
nen claro que deben seguir caminando junto a las empresas que les
ayudan a dinamizar el tejido social y empresarial del municipio. Y
ahora, mas que nunca, es el momento de encontrar nuevas oportu-
nidades para regenerar la economia. En este sentido, la alcaldesa de
Onda, comenta que «los mejores antidotos ante la incertidumbre y
el miedo son el talento y el trabajo». «Los ondenses —sefiala— han
demostrado en estos afnos que no estan dispuestos a rendirse y que
ante cualquier adversidad seguiran con mas ganas e ilusion y en ese
camino estara siempre la mano amiga del Ayuntamiento de Onda»,
afade la primera edil. ®
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VILA-REAL

Las consecuencias economicas de la covid-19 han obligado al Ayuntamiento de Vila-real a activar
medidas de ayuda a las pequenas empresas de la localidad por valor de 1,7 millones de euros para

paliar los efectos. Por DAVID PEREZ SOLBES

Un alivio para las
empresas locales

namiento, de la dolorosa estadistica de infectados y del las-

tre econémico que ain hoy perdura. Las vacunas han orilla-
dola covid-19 pero sus consecuencias negativas para la economia
han obligado a instituciones como el Ayuntamiento de Vila-real a
activar medidas de ayuda a cuentagotas, con la conviccion de que

D e la pandemia sanitaria queda el amargo recuerdo del confi-

son vitales pero insuficientes dado que la disponibilidad econémica
siempre es muy limitada.

En 2021, el consistorio que preside el socialista José Benlloch mo-
vilizé un amplio paquete de recursos publicos en esta direccién. En
concreto, 1.679.400 euros en ayudas directas, segn explica el con-
cejal de Comercio, Diego A. Vila. Fueron 686 subvenciones directas,
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con dinero procedente de la Generalitat, Diputacién y consistorio,
las que se concedieron en las distintas convocatorias para inyectar
liquidez en los negocios de la ciudad. Hosteleria y alimentacion, co-
mercios de ropay peluquerias coparon 472 de las 686 ayudas direc-
tas otorgadas.

Por su parte, los mercados ambulantes de ropa y verduras retor-
naron al centro de la ciudad a mediados de 2021. El primero de ellos,
con 70 paradas, lo hizo a la plaza Major en dos turnos, mientras el
del sdbado, con 90 puestos de venta, fue trasladado a las calles Car-
denal Tarancon, José Ramon Batalla, Hospital de Raval del Carme.
Indirectamente, el acercamiento de los vendedores ambulantes al
centro repercutio positivamente en las ventas del Mercado Central.

Delos casi 1,7 millones distribuidos en ayudas el pasado afo,
336.124 euros formaron parte del Pla Reactivem Castello-Empreses,
financiado por la Diputacién. Ese dinero ayudé a comercios de equi-
pamiento personal y alas escuelas infantiles de Vila-real, con entre
2.000y 4.000 euros repartidos a cada beneficiario.

Ademas, la primera convocatoria de las ayudas Parentesi del Pla
Resistir contd con una dotacién de 726.800 euros y favorecié a 328
establecimientos y negocios de Vila-real, todos ellos con menos de
diez empleados, gracias a una consignacion de 2.000 euros por au-

1,51

millones de euros. Las tres
convocatorias de las ayudas Parentesis

y del Pla Resistir sumaron un total de
1.516.334 euros para los estabiecimientos
y negocios de Vila-Real con menos de
diez trabajadores.

ténomo y 200 por trabajador. En la segunda convocatoria, las ayu-
das directas sumaron 556.467 euros, mientras en la tercera la cifra
fue de 233.067 euros y afectd a 458 comercios. En este tiltimo caso
se otorgaron 313 subvenciones a gimnasios y el resto, a negocios de
textil y complementos, floristerias, academia, escuelas infantiles,
joyerias, negocios de fotografia y artes graficas. «<Nos hubiera gusta-
do haber destinado atin mas dinero pero la situaciéon econémica del
Ayuntamiento es complicada por el lastre de la deuday el urbanis-
mo heredados de la etapa del PP», insiste el alcalde.

En materia fiscal, segiin recuerdan fuentes municipales, se apro-
bé la supresion de la tasa de gestion administrativa en actividades
econdmicas ejercidas en establecimientos ptiblicos. Eliminar este
cobro desde el pasado noviembre supone una merma de 40.000 eu-
ros anuales para las arcas municipales. Esta tasa, por ejemplo, gra-
vaba la apertura de nuevos comercios.

Ademas, labonificacién del 95% en el recibo del IBI para estable-
cimientos comerciales y de hosteleria auxilié a los 240 pequefios
negocios que lo solicitaron. La medida supuso un recorte de unos
300.000 euros en la recaudacion municipal, segin cifra el alcalde.
La exoneracién de la tasa para las terrazas, con un coste aproxima-
do de 180.000 euros, completd las medidas de apoyo municipal ala
hosteleria.

Por otro lado, el Ayuntamiento y la Fundacié Caixa Rural Vila-re-
al activaron dos campanas de la tarjeta Fem Poble con bonificaciones
de hasta el 40% en el importe de las compras en establecimientos de
la ciudad hasta un maximo de 80 euros. La cuantia econémica global
de laayuda se elevé a los 180.000 euros y beneficié a mas de un cen-
tenar de los 356 pequenos comercios existentes en Vila-real.

El Pacte Local Pel Renaixement de Vila-real, que agrupa al consisto-
rio, al’Associacié d'Hostaleria i Oci de Vila-real (Ashiovi) y ala Unid
de Comerg de Vila-real (Ucovi), no solo impulso la tarjeta Fem Poble.
También manej6 una partida de 500.000 euros para diferentes ac-
ciones de promocién comercial, como la propia tarjeta.

En materia de insercién laboral se movilizaron 2,3 millones de
euros —de ellos, 2 millones procedentes de la Generalitat—para ac-
tivar 136 plazas en diferentes programas para reforzar los servicios
publicos o la modernizacion administrativa.

Por ltimo, en el ambito cultural, las Jornadas Economicas de Ar-
tes de Calle Pro-FIT se celebraron en octubre para apoyar a las once
companias teatrales de Vila-real, muy golpeadas en la contratacion
de espectaculos por la covid-19. Ademas, catorce negocios del sec-
tor del ocio recibieron 50.000 euros de ayudas directas. «Una de las
prioridades en la gestion de la pandemia por parte del Ayuntamien-
toha sido, ademas de colaborar en todo lo necesario para contener
la expansién del virus, evitar que algtin negocio tuviera que bajar la
persiana a consecuencia de la crisis», asegura Diego A. Vila. «<Aun-
que sabemos que se ha tratado solo de un alivio, hemos intentado
hacer el mayor esfuerzo posible, y esperamos que todas estas sub-
venciones hayan ayudado alas empresas locales a superar este pun-
to muerto», concluye Vila.®
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OROPESA DEL MAR

Tras una crisis sanitaria de dos anos, que ha socavado la economia local, los datos econdmicos con
los que se cerd 2021 arrojaron una recuperacion economica, claray contundente, en Oropesa del
Mar, gracias a su principal motor econdmico: el turismo. Por CASTELLON PLAZA

Oropesa del Mar
recupera su turismo

ticos, ha consolidado el inicio de la recuperacién de la ac-

tividad turistica local. «A pesar de la incertidumbre que
generd la aparicion de nuevas cepas de la covid- 19, el incre-
mento de vacunados con pauta completa, y la importante de-
manda latente, especialmente nacional, permitio finalizar un pe-
riodo que evidenci6 un notable incremento con respecto al aflo
anterior, y una importante recuperacion en relacion con las cifras
del periodo anterior a la pandemia», sefiala la alcadesa de Oro-
pesa del Mar, Araceli de Moya.

Por tanto, Oropesa del Mar finaliz6 2021 con unos resulta-
dos estimados que, enlinea con la tendencia observada para
la Comunitat Valenciana, mostré un escenario de recupera-
cion respecto a 2019. En total el numero de turistas aloja-
dos en establecimientos turisticos reglados de Oropesa del Mar
durante 2021 alcanzd la cifra de 250.167 viajeros, con un in-
cremento estimado sobre 2020 por encima del 90%.

Al importante flujo de demanda doméstica en 2021, se
uni6 la demanda internacional, que durante ese afio pudo
viajar fuera de sus fronteras, lo que permitié recuperar via-
jeros internacionales, especialmente los procedentes de Fran-
cia, Alemania, Paises Nordicos y Paises Bajos.

El afio 2021, conforme a lo que sefialan los indicadores turis-

Impacto econéomico muy considerable
El analisis del impacto econémico del turismo parte general-
mente de la consideracion de esta actividad desde una perspec-
tiva de demanda. En este sentido, el gasto que realizan los
turistas que visitan Oropesa del Mar, es el origen de los efec-
tos que se producen sobre la produccion, la renta o el empleo
en el destino. Segtin estas consideraciones, el impacto econdmi-
co directo del turismo en lalocalidad castellonense es el que
se produce sobre las empresas que atienden directamente la
demanda turistica: los alojamientos turisticos, la hosteleria
(restaurantes, bares, cafeterias, heladerias), el comercio, o las em-
presas de actividades turisticas. De los datos estadisticos analiza-
dos en funcién de la demanda turistica y el gasto medio por dia
de turistas nacionales e internacionales, el impacto econémico
directo del turismo en Oropesa del Mar para el 2021 se es-
tim6 en 42,34 millones de euros. El 70,61% impacto directo
(29,9 millones de euros) se obtiene de los turistas nacionales, y el
29,39% restante (12,4 millones de euros) lo aportan los turistas
extranjeros.

Del gasto generado por los turistas, los alojados en estable-
cimientos hoteleros durante 2021 realizaron el 34,5% del gasto
total; los que lo hicieron en campings efectuaron el 17,2%, y los

Araceli de Moya, alcaldesa de Oropesa del Mar. CASTELLON PLAZA

que se alojaron en los apartamentos turisticos gastaron el 48,2%
del total producido en dicho periodo.

«Sin duda, son datos que sirven para describir la tendencia
economica para este 2022 y que, segtin todas las previsiones, des-
criben un impacto econémico atin mayor que el recogido en
2021. En todo caso, son buenas noticias para Oropesa del Mar,
que vive por y para las personas que les visitan cada afio», afirma
la alcaldesa de la localidad.@
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ENERGIA

os proyectos de renovables viven, desde hace unos meses,

una auténtica revolucién en la provincia. En realidad, su

tramitacion arranca desde bastante antes, pero no fue has-
ta bien entrado 2021 cuando los de mayor envergadura comenza-
ron a darse a conocer.

Los hay que han alzado una gran polémica, sobre todo algunas
plantas solares de tamarfio desmesurado. Por ejemplo, los megapro-
yectos Magda (ubicado basicamente en Les Coves de Vinroma) y
Arada Solar (en Xilxes, la Vall d'Uixé y Moncofa), que tienen una ex-
tension cercana a los cinco millones de metros cuadrados.

Pero estas no son las Gnicas instalaciones que destacan en el pa-
norama energético castellonense. También Acciona promueve dos
parques solares gemelos en Morella, que suman dos tercios de la
potencia prevista por los anteriores. O EnerHi tiene en cartera una
quincena de proyectos que alcanzarian, en el caso de materializarse
como estan previstos, 1.300 millones de inversién. De estos, el mas
avanzado se implantaria en el término municipal de Vilafamés y po-
driarondar las quinientas hectareas y los doscientos megavatios de
potencia pico. Tal es el vigor en la tramitacién fotovoltaica en Caste-
116n que incluso los fondos inversores prevén llevar a cabo sus pro-
pios parques, como JP Morgan y la compaiiia de seguros canadiense
Sun Life.

Las dimensiones de algunas de estas instalaciones han provocado
incluso la respuesta de 1la Administracion. En varios casos, los ayun-
tamientos han suspendido las licencias de los proyectos energéticos
hasta conocer mejor sus consecuencias.

Y recientemente la Conselleria de Politica Territorial ha mostra-
do su rechazo al proyecto Magda, acerca del cual también ha sur-
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millones de metros cuadrados.
Los megaparques solares Magda,
Arada Solar y el de EnerHi en
Vilafamés pueden llegar a sumar
quince millones de metros
cuadrados.

gido un movimiento vecinal contrario. No en vano, esta iniciativa
energética prevé también una linea de muy alta tension (MAT) de
casi cincuentray tres kilometros desde Les Coves de Vinroma hasta
Almassora.

Otra MAT, la de Morella-la Plana, que Red Eléctrica de Espafia ya
tiene en los tltimos pasos de la tramitacion, también ha alzado una
gran respuesta social. Esta infraestructura esta intimamente vin-
culada al megaparque edlico denominado Claster Maestrazgo, que
se ubicaria en varias localidades turolenses fronterizas con la pro-
vincia.

Esto, yla propia MAT que prevé para conectar con la subestaciéon
morellana también vienen registrando una gran controversia. In-
cluso la ampliacion de los parques edlicos castellonenses viene en-
contrandose con diferentes problemas, como la suspension de aero-
generadores por la afeccion a Bienes de Interés Cultural.

Habréa que ver como se resuelven individualmente todos estos
proyectos, pero no parece que la solucion esté cercana. Y es que el
sol no luce, ni el viento sopla, igual para todos. @
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EDUCACION

Los centros educativos se han con-
vertido en espacios seguros para que
nifnas y nifnos encuentren un apice de
normalidad. ANTONIO PRADAS

Durante este ano, los mas pequenos han sido todo un ejemplo y han sabido ajustarse
mejor que nadie a las circunstancias y aprender a convivir con este virus. Esto se

ha reflejado también en las escuelas que, en esta voragine de ano, han demostrado
que las aulas siempre han sido espacios seguros. Por MELODY SIMON

Mascarillas,

vacunas y pizarras

También para las comunidades educativas. El coronavirus

no solo nos ha traido nuevos habitos y elementos nuevos pa-
rallevar al cole —ahora aparte del almuerzo no hay que olvidarse la
mascarilla—, sino que se ha llevado muchos otros. Y es que este vi-
rus ha puesto en jaque a todo el sistema educativo, obligandolo a re-
inventarse durante este afio para no cometer los errores del curso
anterior y a aunar fuerzas para que la pandemia perjudique lo me-
nos posible a la educacion de los mas pequenos.

Y aunque, a dia de hoy, con todo el personal docente inmuniza-

do, la vacunacién pediatrica finalizada y ya habituados a convivir
con esta pandemia la situacion esta controlada, no siempre ha si-

E 1 afio 2021 ha sido un afio de cambios y adaptacién para todos.

do asi. 2021 ha sido un afio de luces y sombras para los centros edu-
cativos castellonenses. Desde un inicio de afio en el que se puso en
duda la presencialidad en las aulas y practicamente todos los cole-
gios tenian alguna clase confinada y 1a mitad de profesores estaban
de baja por covid, pasando por un final de afio en el que las vacunas
llegaron como un atisbo de esperanza para recuperar poco a poco
lanormalidad, hasta un inicio de 2022 en el que la mascarilla deja-
ba de ser obligatoria en los patios del colegio y poco a poco iban ca-
yendo todas las restricciones todavia vigentes.

Con laleccién ya aprendida y disponiendo de todas las medidas
sanitarias y de seguridad, en la provincia de Castellén y el resto
de la Comunitat se apostd firmemente por la educacién presen-
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cial. Los ninos necesitan estar con otros nifios y socializar, jugar,
compartir, aprender, conocer... Y si algo ha evidenciado este vi-
rus es que la presencialidad resulta fundamental para que los
menores puedan disfrutar plenamente de su derecho a la educa-
cién. Los centros educativos se han convertido en espacios segu-
ros para que las nifias y nifios encuentren un dpice de normali-
dad dentro de todo este caos provocado por la covid-19.Y es que
ellos, sin ni siquiera ser del todo conscientes muchas veces de la
magnitud del problema, han sido un claro ejemplo a seguir a la
hora de habituarse a vivir en esta ‘nueva normalidad’ para el res-
to delasociedad.

793 docentes extra para Castellon

Pero para afrontar esta nueva realidad en las aulas la
administracion debid duplicar esfuerzos. De esta manera se
sumaron 5.042 docentes extra a la plantilla de profesionales,
793 para las comarcas de Castellén. La Generalitat Valenciana, a
través de la Conselleria de Educacion, movilizd 6,2 millones de
euros para el servicio de limpieza y desinfecciéon de los centros
educativos de Secundaria y Bachillerato; mas de seis millones
para abastecer al personal de los colegios con quince millones de
mascarillas FFP2; y veintisiete millones de euros para gastos de
funcionamiento de los centros y refuerzo del comedor escolar,
con cerca de tres mil monitores y monitoras en todo el territorio
valenciano.

En paralelo, durante este curso el area que dirige Vicent Marza
tiene en construccion catorce centros educativos a través del Pla
Edificant en la provincia de Castellon. Estas obras, una vez acabadas,
supondran una inversion de 75,2 millones de euros. @
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millones de euros. Es |o que ha
destinado la Conselleria de Educacion

en 2021 para limpieza y desinfeccion,
compra de mascarillas FFFP2, gastos de
funcionamiento de los centros y refuerzo
del comedor escolar, para una vuelta a las
aulas mas efectiva.
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CULTURA

El ano «del regreso, de los retos y del renacer». La cultura esperaba
mucho mas de 2021, pero no fue. Con la covid-19 todavia descontrolada,
fueron muchos los espectaculos y giras canceladas, los espacios

que reabrieron con sus aforos a mitad y los eventos gue no pudieron
hacerse, pese a que el mundo parecia continuar a través del
‘streaming’. Por SARA CANO

Por que 2021
no fue el ano
del ‘renacer’
en la cultura
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Las restricciones han afectado gravemente
ala cultura en 2021. CARME RIPOLLES

sociedad nunca volvio a estar encerrada como a principios

dela pandemia, en muchos momentos si que parecié que la
musica en vivo, el teatro o el cine continuaban confinados por el mie-
do a que fueran fuentes de contagio. Ni se les programaba, ni se les
dejaba programar al nivel deseado. Muchos sectores se preguntaron,
en efecto, si 2020 habia supuesto un parantesis o nunca podria, en
realidad, la cultura superar este bache. La temporada pasada fue vivi-
da, en muchos momentos, como la de la ‘anti-recuperacion.

En Castellon, con la vuelta a enero y ante el aumento de positivos,
laagenda cultural de 1a provincia volvid a quedar tocada a princi-
pios de 2021. Ademas de por el goteo constante de cancelaciones,
que unas veces llegaba por el contagio del equipo artistico y otras
por la elevada incidencia acumulada del municipio en el que se ac-
tuaba; a ello se le suma que en la capital de 1a Plana muchos teatros,
museos y bibliotecas cerraron ante el descontrol de casos. Los pri-
meros meses del afno fueron duros en restricciones y la mayoria de
espacios se movieron al ritmo de abierto, cerrado y reabierto du-
rante un largo tiempo.

H asido 2021 un afio muy extrano para la cultura. Aunque la

Fundido a negro de los cines

En este limbo permanecieron los cines de la provincia, que decidie-
ron apagar sus pantallas de manera conjunta a principios de 2021.
El cierre perimetral de Castell o Vila-real durante los fines de se-
mana de enero, sumado a la imposibilidad de comer dentro de las
salas y el menor volumen de butacas, 1levo a las cadenas Ocine, Ci-
nesay Sucre a bajar la persiana durante varias semanas. «<Lamento
el cierre temporal porque significa ERTE y despidos. Es injusto», se-
fialaba a Castellén Plaza M? Angeles Palmi, directora del centro co-
mercial Estepark, quien aseguré que no se habia detectado «ningtin
brote ni contagio».

Algunas restricciones, como la de los asientos, permanecieron vi-
gentes pese a ello hasta bien entrado 2022. En efecto, no fue hasta el
pasado mes de marzo cuando Sanidad elimind la obligatoriedad de
dejar un asiento libre entre personas no convivientes. Una desesca-
lada que se retrasé y que ha dado como resultado unas cifras en ro-
jo. La taquilla del cine espariol cerrd 2021 con una recaudacion infe-
rior alos cuarenta millones de euros, la cifra mas baja del siglo XXI,
es decir, mucho peor que la del ‘afno de la pandemia’.

Otro verano sin macrofestivales y orquestas
En el caso de la musica en directo, no fue hasta octubre que los ma-
crofestivales regresaron a Castellon con la puesta en marcha del
SanSan de Benicassim. Hasta entonces, 1a industria resolvio el afio
con multitud de ciclos que ofrecian conciertos con entradas indi-
pendientes y por dias. Una alternativa con la que Castellén preten-
diallenar el vaci6 que dejaron, por segundo afio consecutivo, citas
como el FIB o el Arenal Sound. Una ausencia que fue atin asi dificil
de suplir, puesto que las promotoras siguieron trabajando con unos
aforos muy lejanos a los de otros afios.

Asimismo, segiin apunta la Federacién de Ocioy Turismo de la
Comunitat Valenciana (FOTUR) y la Asociacién de Promotores de
Festivales (Promfest) realizar los festivales adaptados a la nueva
normalidad supone un coste de un 30% mas, mientras que la venta
de entradas anticipadas ha caido entre un 50y 70%. «2021 fue un afio
muy raro, porque en los tres primeros meses no hubo actividad y
durante el resto del ejercicio, la que hubo fue muy timida. El ptiblico
no tenia ganas de comprar entradas o tenian miedo de asistir a los
conciertos. Fue un ano empresarialmente muy duro», asiente Luis
Oscar, presidente de la Federacion Valenciana de la Industria >
Musical (FEVIM).
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CULTURA

Tampoco las orquestas de misica guardan un buen recuer-

do de 2021. Tras un afio en el que se dejaron de facturar casi dos
millones de euros solo entre las diecisiete orquestas que hay aso-
ciadas en Castelldn, estas toparon de nuevo con la cancelacién de
las fiestas de las Fallas y 1a Magdalena —donde cada orquesta per-
di6 como media diez bolos—, asi como unas Pascuas inexistentes y
un verano donde muchos municipios continuaron sin sus festejos
tradicionales.

La industria «<no ha vuelto a la normalidad», afirma el presidente
de FEVIM, quien considera que «el sector de 1a muisica es mas débil
de lo que deberia ser y esta crisis lo ha dejado patente». Piden, ante
esto, las promotoras volver al formato prepandémico. Es decir, ade-
mas de conciertos sin sillas y con total movilidad, piden acabar con
la distancia de seguridad y recuperar los cimpings. Ademas, recla-
man los profesionales inversion publica para volver a plantear pro-
puestas arriesgadas.

Ellibro es uno de los
que mejor ha supera-
do los obstaculos
ANTONIO PRADAS

Ahora bien, parece ser que 2022 sera el ano del reencuentro de las
promotoras con el piblico. Por un lado, muchas orquestas ya han
recuperado parte de su actividad por la celebracion esta vez side
las principales fiestas valencianas, y por otro lado, los macrofesti-
vales miran con mas optimismo esta temporada al haberse compro-
bado que los conciertos con pasaporte covid o con control de antige-
nos funcionan. Asi mismo, citas como el Arenal Sound de Burriana
pueden decir que agotaron en cuestion de horas todas las entradas
puestas a la venta para su proxima edicion.

La esperanza del libro y los teatros

Con todo, podria decirse que el sector del libro es uno de los que me-
jor ha superado los obtaculos de la pandemia. Sin tener en cuenta
los problemas que arrastra desde la anterior crisis econdmica, con-
sigio este mejorar las previsiones de 2021y terminar con un incre-
mento de aproxidamente un 20%, tal y como apuntan fuentes de la
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Confederacién Espanola de Gremios y Asociaciones de Libreros
(CEGAL).

Por su parte, los teatros, que vieron como sus espectadores caye-
ron en picado durante el confinamiento, lograron remontar el ejer-
cicio de 2021 gracias a la recuperacion de aforos y de festivales pre-
senciales. Solo en Castelld, el Teatre Principal cerro el afio con 300
personas abonadas, logrando llenos totales en obras como Los Aque-
r0s0’ 0 La casa de los espiritus.

¢Sera 2022 el afio del renacer? Lo que parece seguro es que la cul-
tura empieza a reconstruirse. Los artistas hacen giras dentroy fue-
rade la provincia y los espacios empiezan a recuperar esas agendas
por las que se les conocia. @
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Deportivamente, el ano en la provincia fue
sobresaliente en muchas disciplinas, lo que
corrobora el elevado nivel de sus representantes

y el gran trabajo realizado por sus clubes 'y
organizaciones. Pero fue el futbol el que acaparé el
mayor protagonismo con el triunfo del Villarreal en
la Europa League. Por OMID SOKOUT

realidad el sueiio que perseguia desde hace afios adjudican-

dose el primer titulo de su historia. Lo hizo alo grande, im-
poniéndose a entidades con un palmarés nutrido en el fatbol eu-
ropeo.

El equipo vila-realense habia alcanzado rondas avanzadas de es-
te torneo en varias ocasiones. Incluso habia sobresalido en la Liga
de Campeones, en la que habia firmado unas espectaculares semi-
finales en la temporada 2005/06 y unos cuartos de final tres afios
después.

Enla segunda competicién continental habia accedido a la pe-
niltima eliminatoria en su estreno europeo, en la temporada
2003/04, evidenciando su rapida integracion en escenarios inter-
nacionales de enjundia. Repetiria ronda en las campanas 2010/11
v 2015/16.

Tanta presencia en fases destacadas de competiciones europeas
hacia inevitable el salto de calidad que tanto anhelaba el club. Lo
logré en el curso 2020/21 de la mano de Unai Emery; el técnico que
contrato el Villarreal para dar ese paso.

El de Hondarribia llegaba al club de 1a Plana con la etiqueta de
ganador, tal como acreditaban sus tres titulos de Europa League
con el Sevilla y los siete trofeos domésticos que conquisté en el
Paris Saint-Germain. En el conjunto amarillo logro el cuarto

C on el triunfo en la Europa League, la entidad amarilla hizo

millones de euros. Esa es la cantidad
que llego a las arcas del Villarreal junto
con el titulo de campeodn de la Europa
League, lo que permitié a la entidad
equilibrar las cuentas tras un ano
complicado, debido a los efectos de la
pandemia.
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de su palmarés internacional gracias a la victoria obtenida en

la final de Gdansk frente al poderoso Manchester United. Los
amarillos se impusieron en una maratoniana tanda de penaltis re-
suelta tras veintidos lanzamientos, con el portero Gerénimo Ru-
11i como héroe tras realizar la parada definitiva a David de Gea, a
quien habia batido en el lanzamiento inmediatamente anterior.

Premio de 30 millones de euros

El trofeo que levantaron los jugadores amarillos en el Arena
Gdansk fue el culmen de una campana europea de ensuerio en la
que también dieron cuenta, entre otros, del Arsenal, al que derro-
taron en unas inolvidables semifinales. Su triunfo se tradujo en
un ingreso de treinta millones de euros para las arcas del club. Es-
ta cuantia permitié a la entidad vila-realense equilibrar sus cuen-
tas tras un ano complicado debido a los efectos de la pandemia 'y
conservar a sus futbolistas mas importantes de cara a la siguiente
temporada.

Ademas, dej6 como premio no menor la clasificacién para la Li-
ga de Campeones, lo que garantizé cuantiosos ingresos para el si-
guiente curso, y la disputa de la Supercopa de Europa. De no ha-
ber conquistado el titulo, los amarillos, que finalizaron séptimos
en laLiga, se habrian tenido que conformar con jugar la Conferen-
ce League, competicién europea de nueva creacion, de rango infe-
rior ala Europa League y de dotacion econémica mucho més baja.

A ello se une que el titulo logrado en territorio polaco ha refor-
zado lamarca del Villarreal CF a escala nacional e internacional y
ha dado mayor visibilidad al municipio de Vila-real. No en vano,

se trata del séptimo club espaiiol en ganar un titulo europeo tras
Real Madrid, FC Barcelona, Atlético de Madrid, Valencia CF, Real
Zaragozay Sevilla FC.

Esta gesta ha sido el punto de partida de una formidable racha in-
ternacional que hallevado, alos de Emery, a alcanzar las segundas se-
mifinales de su historia en la Liga de Campeones después de eliminar
apesos pesados del fatbol continental como la Juventus y el Bayern
de Munich, en un afo en el que ha vuelto a asombrar al planeta fiitbol
codeandose con los grandes transatlanticos de este deporte.

Un proyecto sostenible

Eltriunfo amarillo ha dejado clara la sostenibilidad del proyec-
to emprendido por Fernando Roig en 1997. Desde la llegada del
actual presidente, el club no ha parado de crecer deportiva- >
mente, dando pasos de gigante desde la Segunda Division
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DEPORTES

que le han permitido convertirse en un club grande del fat-
bol europeo.

Detras del éxito del Villarreal hay un masculo econdémico de
consideracion que ha impulsado a la entidad hacia niveles nunca
alcanzados antes, pero también una capacidad de gestion que ha
permitido establecer unos cimientos sélidos y duraderos.

La estructura creada por el empresario de Poble Nou incluye
dos ciudades deportivas donde se forman a las futuras perlas del
club. De ahi han salido jugadores como Pau Torres, el gran expo-
nente actual de la cantera amarilla. El central vila-realense salié
de la base para convertirse, en poco tiempo, en un pilar indispen-
sable en el equipo que ha conquistado el titulo europeo. En ese
afo de ensueno, Pau Torres también sumoé una notable participa-
cién con Espafia en la Eurocopa de Naciones, logrando alcanzar la
ronda de semifinales, donde solo la tanda de penaltis privé al com-
binado nacional de seguir avanzando. Ademas, integro el equipo
olimpico que logré la medalla de Plata en Tokio, siendo titular en
todos los partidos.

Seis castellonenses olimpicos

Pau Torres fue uno de los seis deportistas castellonenses que
compitieron en la cita japonesa, retrasada en un afio debido a la
pandemia. Los otros cinco fueron Pablo Herrera (voley playa), que
participaba en sus quintos Juegos, Sebastian Mora (ciclismo en
pista), que cosechd un diploma olimpico, Sara Sorribes (tenis), Li-
dén Munoz (natacién) y Pablo Torrijos (atletismo).

Hubo otros dos castellonenses que se ganaron el derecho a am-
pliar esa delegacion, pero que acabaron renunciando a sus plazas:
el tenista Roberto Bautista y el golfista Sergio Garcia.

En el deporte rey de los Juegos Olimpicos, el atletismo, el Playas

Pablo Torrijos fue uno de los
participantes castellonenses en
los Juegos Olimpicos. CASTE-
LLON PLAZA

El Playas de Castellon
se afianzo como mejor
club de Espana en otra
magnifica temporada

en atletismo

de Castellon se afianzé como mejor club de Espana en otra magnifi-
catemporada. Y en baloncesto el TAU Castell6 realiz6 la mejor cam-
pana de su historia al finalizar tercero en la fase regular de laLEB
Oro y acceder, por segunda vez en su historia, a la fase de ascenso a
laLiga Endesa.

E1CD Castelldn lideré las decepciones tras su corta presencia en
la Liga Smartbank de ftbol, en una temporada de muchos desacier-
tos en la planificacion, lo que llevé al club a recuperar la figura del
director deportivo con el fichaje de Fernando Gémez Colomer. El ex
futbolista internacional ha disefiado el proyecto con el que se pre-
tende regresar lo antes posible al fiitbol profesional y garantizar su
viabilidad econémica.

Entre los futbolistas encargados de llevar a buen puerto esta me-
ta esta Pablo Hernandez, que firmé con los orelluts el pasado verano
procedente de la Premier League inglesa. El jugador y accionista del
club ha cumplido su suefio de jugar en el equipo de su ciudad tras
una dilatada carrera en equipos de categorias superiores y ahora
quiere cumplir el de devolver ala entidad albinegra a LaLiga en el
afo de su centenario. ®
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